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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Найменування показників 
Характеристика дисципліни за 

формами навчання 
денна 

Вид дисципліни вибіркова 
Мова викладання, навчання та оцінювання українська 
Загальний обсяг кредитів/годин 4 / 120 
Курс 4 
Семестр 7 
Кількість змістових модулів за розподілом 4 
Обсяг кредитів 4 
Обсяг годин, в тому числі: 120 

Аудиторні 56 
Модульний контроль 8 
Самостійна робота 56 

Форма семестрового контролю Залік 
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2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Дисципліна «Європейські медіастудії» покликана формувати розуміння 

теоретичних засад та історичних аспектів взаємозв'язків медіа з суспільством, 

економікою, політикою, правом, а також шляхи застосування медіа у цих 

галузях, розуміння особливостей цих типів взаємодії в країнах Європи та 

чинників, що впливають на їх зміни, а також вироблення відповідних практичних 

навичок. 
Предметом вивчення навчальної дисципліни є теоретичні засади та 

практичні аспекти розвитку сучасних європейських медіастудій, їх 

особливостей, ролі глобалізації та цифрових технологій на їх трансформацію. 
Метою викладання навчальної дисципліни «Європейські медіастудії» є 

формування у студентів системи знань щодо історії та сучасного стану 

дослідження медіа у європейських країнах, відслідковування тенденцій розвитку 

сучасних медіа у синергії з іншими галузями. 
Основними завданнями вивчення дисципліни «Європейські медіастудії»: 
– засвоєння студентами особливостей вивчення медіастудій та 

політичних, соціальних та економічних чинників, що впливають на їх 

розвиток, 
– вивчення інструментів та моделей медіастудій у різних європейських 

країнах, 
– дослідження особливостей медіастудій в Україні, 
– визначення ролі медіастудій в сучасному розвитку держав, 
– аналіз взаємозв’язку медіа та інших ключових галузей країн Європи, 
– виявлення особливостей впливу цифрових технологій на 

трансформацію медіастудій. 
Дисципліна розглядається в єдиному контексті національних пріоритетів і 

національної безпеки України. 
Впродовж вивчення дисципліни, студенти отримують такі 

компетентності відповідно до освітньої програми «Міжнародна журналістика»: 
загальні: 
– ЗК-02 Знання та розуміння предметної області та розуміння 

професійної діяльності. 
– ЗК-04 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних 

джерел. 
– ЗК-05 Навички використання інформаційних та комунікаційних 

технологій. 
– ЗК-07 Здатність працювати в команді. 
– ЗК-11 Здатність спілкуватись державною мовою. 
– ЗК-12 Здатність спілкуватись іноземною мовою. 
фахові: 
– ФК-02 Здатність формувати інформаційний контент. 
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– ФК-09 Здатність оперативно збирати інформацію, дотримуватись 

балансу думок, працювати з джерелами, взаємодіяти з аудиторією. 
– ФК-16 Здатність до професійного комунікування з урахуванням норм 

міжнародного дипломатичного етикету, культурних норм та 

стереотипів країни, у якій здійснюється професійна діяльність. 
– ФК-17 Здатність застосовувати основні поняття міжнародної 

інформації та комунікації, уміння використовувати сучасні джерела 

отримання інформації в умовах міжкультурної комунікації. 
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3. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач повинен 
знати: 
– особливості історичного розвитку медіастудій у світі та європейських 

країнах зокрема; 
– основні формати відносин медіа з іншими галузями у європейських 

країнах; 
– специфіку взаємодії медіа з іншими галузями у різних країнах на основі 

кейсів; 
– наслідки впливу цифрових технологій на медістудії; 
– інструменти дослідження трендів щодо медіастудій. 
уміти: 
– визначати схожості і відмінності у взаємодії медіа та політики, 

економіки, суспільних чинників, бізнесу, філософії тощо; 
– досліджувати чинники, що визначають розвиток медіастудій у різних 

країнах; 
– розуміти та пояснити як формується взаємодія медіа з іншими галузями 

і яким чином та на що впливає; 
– проаналізувати особливості медіастудій України в контексті питання 

взаємодії медіа і політики; 
– зазначити особливості медіастудій на прикладі конкретних країн 

Європи; 
– застосовувати на практиці знання щодо впливу цифрових технологій на 

медіастудії. 
Впродовж вивчення дисципліни мають бути досягнуті такі програмні 

результати навчання відповідно до опису освітньої програми «Міжнародна 

журналістика»: 
– ПРН02 Застосовувати знання зі сфери предметної спеціалізації для 

створення інформаційного продукту чи для проведення інформаційної 

кампанії; 
– ПРН04 Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних 

джерел; 
– ПРН07 Координувати виконання особистого завдання із завданнями 

колег; 
– ПРН13 Передбачати реакцію аудиторії на інформаційний продукт чи на 

інформаційні акції, зважаючи на положення й методи 

соціальнокомунікаційних наук; 
– ПРН16 Планувати свою роботу та роботу колег, спрямовану як на 

генерування інформаційного контенту, так і створення медіапродукту, 

а також його промоцію; 
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– ПРН19 Визначати актуальність міжнародної проблематики медіа-
продуктів, реалізовувати професійну універсальність у тематичному 

полі ЗМІ; 
– ПРН20 Уміти збирати, обробляти й упорядковувати великий обсяг 

інформації про стан міжнародних відносин, зовнішньої політики 

держав певного регіону. 
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4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Назва змістових модулів, тем 
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Змістовий модуль 1 
Особливості розвитку міжнародних медіастудій 

Тема 1. Міжнародні медіастудії: термінологія, 

дослідження, персоналії 
8 2 2 2   2 

Тема 2. Роль медіастудій та моделі впливу на 

різні галузі в сучасному суспільному розвитку  
20 2 4 4   10 

Модульний контроль 2       
Разом 30 4 6 6   12 

Змістовий модуль 2 
Європейські медіастудії в історичному контексті 

Тема 3. Європейські медіастудії: історичний 

контекст становлення та розвитку  
8 2 2 2   2 

Тема 4. Європейські медіастудії: особливості 

взаємодії медіа з іншими галузями у XIX–XX 
століттях 

18 2 4 2   10 

Модульний контроль 2       
Разом 28 4 6 4   12 

Змістовий модуль 3 
Сучасний стан розвитку європейських медіастудій 

Тема 5. Європейські медіастудії: сучасні 

інструменти трансформацій, посилення та 

впливу  

14 2 2 2   8 

Тема 6. Європейські медіастудії: особливості 

взаємодії медіа з іншими галузями у сучасному 

світі 

20 2 4 4   10 

Модульний контроль 2       
Разом 36 4 6 6   18 

Змістовий модуль 4 
Європейські медіастудії та тенденції майбутнього 

Тема 7. Тенденції майбутнього розвитку 

європейських медіастудій  
24 2 6 2   14 

Модульний контроль 2       
Разом 26 2 6 2   14 

РАЗОМ 120 14 24 18   56 
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5. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Змістовий модуль 1 
Особливості розвитку міжнародних медіастудій 

Тема 1. Міжнародні медіастудії: термінологія, дослідження, 

персоналії) 
Поняття «медіастудії», «міжнародні медіастудії». Аналіз наукових робіт 

щодо медіастудій. Аналіз публіцистичних праць про медіастудії. Ключові 

науковці-дослідники медіастудій. 
Рекомендовані джерела: основні – 1, 2, 3, 4, додаткові – 2, 4, 6, 10. 

Тема 2. Роль медіастудій та моделі впливу на різні галузі в сучасному 

суспільному розвитку 
Вплив розвитку медіастудій на становлення суспільства. Стратегії 

дослідження медіа. Типи медіасистем. Вплив медіа на інші галузі. Моделі впливу 

медіа на інші галузі. 
Рекомендовані джерела: основні – 1, 2, 3, 4, додаткові – 2, 4, 6, 10. 

Змістовий модуль 2 
Європейські медіастудії в історичному контексті 

Тема 3. Європейські медіастудії: історичний контекст становлення 

та розвитку 
Поняття «європейські медіастудії». Науковці, що досліджували 

медіастудії. Історичні етапи становлення європейських медіастудій. Аналіз 

розвитку медіастудій в різних країнах Європи. Порівняльна характеристика 

розвитку медіастудій різних країн Європи. 
Рекомендовані джерела: основні – 4, 6, 7 додаткові – 6, 10, 11, 12. 

Тема 4. Європейські медіастудії: особливості взаємодії медіа з іншими 

галузями у XIX–XX століттях 
Взаємодія медіа з різними галузями у 19-20 столітті на прикладі різних 

європейських держав. Ключові галузі і їх вплив на розвиток європейських 

держав у 19-20 столітті. Вплив медіа на ці процеси. 
Рекомендовані джерела: основні – 4, 6, 7 додаткові – 6, 10, 11, 12. 

Змістовий модуль 3 
Сучасний стан розвитку європейських медіастудій 

Тема 5. Європейські медіастудії: сучасні інструменти трансформацій, 

посилення та впливу 
Цифрові технології та медіастудії. Гейміфікація та медіастудії. 

Глобалізація та медіастудії. Соціальні мережі і медіастудії. 
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Тема 6. Європейські медіастудії: особливості взаємодії медіа з іншими 

галузями у сучасному світі 
Медіа і політика. Медіа і право. Медіа і культура. Медіа і філософія. Медіа 

і психологія. Медіа і соціологія. Медіа і економіка. Медіа і бізнес. Дослідження 

взаємозв’язків на прикладі різних держав Європи. 
Рекомендовані джерела: основні – 1, 3, 5, 6, додаткові – 4, 5, 9, 11, 13. 

Змістовий модуль 4 
Європейські медіастудії та тенденції майбутнього 

Тема 7. Тенденції майбутнього розвитку європейських медіастудій 
Медіафахівці і медіастудії. Науковці та медіастудії. Освітяни та 

медіастудії. Інноватори та медіастудії. Тренди 2023 року. Прогнози тенденцій 

розвитку медіастудій на наступні 5 років. 
Рекомендовані джерела: основні – 4,5,7, додаткові – 1,3,7,8,13. 
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6. КОНТРОЛЬ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студента 

№ Вид діяльності 
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1. Відвідування лекцій 1 2 2 2 2 2 2 1 1 
2. Відвідування семінарських 

занять 
1 3 3 3 3 3 3 3 3 

3. Робота на семінарському 

занятті 
10 3 30 3 30 3 30 3 30 

4. Відвідування практичних 

занять 
1 3 3 2 2 3 3 1 1 

5. Робота на практичному 

занятті 
10 3 30 2 20 3 30 1 10 

 
6. Виконання завдання з 

самостійної роботи 
5 1 5 1 5 2 10 1 5 

7. Виконання модульної роботи 25 1 25 1 25 1 25 1 25 
Разом - 98 - 87 - 103 - 75 

Максимальна кількість балів: 363 
Коефіцієнт: 363 / 100 = 3,63 

6.2. Завдання для самостійної роботи 

№ 

тем

и 
Завдання для самостійної роботи К-ть 

годин Бали 

Змістовий модуль 1 

1 Підготовка до семінарського заняття 2 – 

2 Підготовка до семінарських занять 4 – 

Побудова інформаційного повідомлення та пропозиції 

до міжнародного медіа щодо створення спільного 

спецпроєкту про Україну. 
Створення презентації з перевагами такої колаборації. 

6 5 

Змістовий модуль 2 

3 Підготовка до семінарського заняття 2 – 

4 Підготовка до семінарських занять 4 – 
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Створення таймлайну розвитку досліджень про медіа в 

Європі. 
Посилення таймлайну особливостями та інструментами 

взаємодії медіа з іншими галузями у 19-20 столітті. 

6 5 

Змістовий модуль 3 

5 Підготовка до семінарського заняття 2 – 

Здійснити порівняльний аналіз розвитку медіастудій в 

двох країнах Європи на вибір. Створити когнітивну 

карту спільних аспектів та закономірностей щодо цих 

держав. 

6 5 

6 Підготовка до семінарських занять 4 – 

Проаналізувати статус розвитку медіастудій в Україні та 

виявити ключові аспекти, які можна запозичити для 

аналізу з досвіду інших країн. 
Провести SWOT-аналіз трансформацій українських 

медіастудій. 

6 5 

Змістовий модуль 4 

7 Підготовка до семінарських занять 6 – 

Визначити 10 ключових трендів, що впливають на 

європейські медіастудії. 
Створити за допомогою кількох сценаріїв бачення 

подальшого розвитку європейських медіастудій. 
Проаналізувати потенційний вплив на європейських 

регіон від посилення медіастудій через три рівні: 
● Impact – довготривалий вплив 
● Outcome – середньостроковий вплив 
● Output – швидкий результат і вплив тут і зараз 

8 5 

 
Критерії оцінювання самостійних робіт: 
– Аналітичність – 1 бал 
– Висловлення власної думки – 1 бал 
– Творчий підхід до виконання – 1 бал 
– Відсутність плагіату при перевірці – 1 бал 
– Посилання на використані джерела – 1 бал 
Сума: 5 балів. 
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6.3. Форма проведення модульного контролю та критерії оцінювання 

Виконання модульних контрольних робіт здійснюється у вигляді 

тестування. Максимальна кількість балів за модульну контрольну роботу 

становить 25 балів. 

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії оцінювання 

Форма проведення семестрового контролю — залік. 
У процесі оцінювання навчальних досягнень студентів застосовуються 

такі методи: 
– Методи усного контролю: індивідуальне опитування, фронтальне 

опитування, співбесіда, залік. 
– Методи письмового контролю: модульне письмове тестування, 

підсумкове письмове тестування. 
– Комп’ютерного контролю: тестові програми. 
– Методи самоконтролю: уміння самостійно оцінювати свої знання, 

самоаналіз. 
Кількість балів за роботу з теоретичним матеріалом, на практичних 

заняттях, під час виконання самостійної роботи залежить від дотримання таких 

вимог: 
– систематичність відвідування занять; 
– своєчасність виконання навчальних та індивідуальних завдань; 
– повний обсяг їх виконання; 
– якість виконання навчальних та індивідуальних завдань; 
– самостійність виконання; 
– творчий підхід у виконанні завдань; 
– ініціативність у навчальній діяльності; 
– виконання тестових завдань. 

6.5. Шкала відповідності оцінок 

Оцінка Кількість балів 
Відмінно 90–100 

Дуже добре 
Добре 

82–89 
75–81 

Задовільно 
Достатньо 

69–74 
60–68 

Незадовільно 0–59 
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7. НАВЧАЛЬНО-МЕТОДИЧНА КАРТКА ДИСЦИПЛІНИ 

Разом 120 год.: лекції — 14 год., семінарські заняття — 24 год., практичні заняття — 18 год., самостійна робота — 
56 год., модульний контроль — 8 год. 

Тиждень І ІІ ІІІ IV V VI VII VII 
Модулі 

(назви, бали) 
Змістовий модуль 1. 

Особливості розвитку міжнародних 

медіастудій 
(98 балів) 

Змістовий модуль 2. 
Європейські медіастудії 

в історичному контексті 
(87 балів) 

Змістовий модуль 3. 
Сучасний стан розвитку 

європейських медіастудій 
(103 бали) 

Змістовий модуль 4. 
Європейські медіастудії 

та тенденції майбутнього 
(75 балів) 

Теми 1 2 3 4 5 6 7 
Теми лекцій Лекція 1. 

Міжнародні 

медіастудії: 

термінологія, 

дослідження, 

персоналії 
(1 бал) 

Лекція 2. Роль 

медіастудій та 

моделі впливу на 

різні галузі в 

сучасному 

суспільному 

розвитку 
(1 бал) 

Лекція 3. 

Європейські 

медіастудії: 

історичний 

контекст 

становлення та 

розвитку 
(1 бал) 

Лекція 4. 

Європейські 

медіастудії: 

особливості 

взаємодії медіа з 

іншими галузями 

у XIX–XX 
століттях 

(1 бал) 

Лекція 5. 

Європейські 

медіастудії: 

сучасні 

інструменти 

трансформацій, 

посилення та 

впливу 
(1 бал) 

Лекція 6. 

Європейські 

медіастудії: 

особливості 

взаємодії медіа з 

іншими галузями 

у сучасному світі 
(1 бал) 

Лекція 7. Тенденції 

майбутнього розвитку 

європейських медіастудій 
(1 бал) 

Теми 

семінарських 

занять 

Семінарське 

заняття 1. 

Історичні процеси 

дослідження 

медіастудій 
(11 балів) 

 
Семінарське 

заняття 2. 

Медіастудії в 

контексті 

розвитку 

масмедіа. Преса, 

телебачення, радіо 
(11 балів) 

Семінарське 

заняття 3. 

Кросмедійні медіа 

як напрям 

дослідження 
(11 балів) 

Семінарське 

заняття 4. 

Європейські медіа 

та їх взаємодія з 

політикою, 

суспільними 

процесами 
(11 балів) 

 
Семінарське 

заняття 5. 

Європейські медіа 

та їх взаємодія з 

правом 
(11 балів) 

Семінарське 

заняття 6. 

Європейські медіа 

та їх взаємодія з 

економікою, 

бізнесом 
(11 балів) 

 

Семінарське 

заняття 7. 

Європейські медіа 

та їх взаємодія з 

психологією, 

соціологія 
(11 балів) 

 
Семінарське 

заняття 8. 

Європейські медіа 

та їх взаємодія з 

філософією 
(11 балів) 

Семінарське 

заняття 9. 

Європейські медіа 

та їх взаємодія з 

культурою, 

креативними 

індустріями 
(11 балів) 

 

Семінарське заняття 10. 

Європейські медіастудії та 

цифрові технології і 

соцмережі 
(11 балів) 

 
Семінарське заняття 11. 

Європейські медіастудії та 

впровадження 

гейміфікації 
(11 балів) 

 
Семінарське заняття 12. 

Дослідження тенденцій 

майбутнього 

європейських медіастудій 
(11 балів) 
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Теми 

практичних 

занять 

Практичне 

заняття 1. Моделі 

впливу медіа на 

суспільство 
(11 балів) 

 

Практичне 

заняття 2. Моделі 

впливу медіа на 

політику 
(11 балів) 

 
Практичне 

заняття 3. Моделі 

впливу медіа на 

право 
(11 балів) 

Практичне 

заняття 4. Моделі 

впливу медіа на 

економіку 
(11 балів) 

Практичне 

заняття 5. Моделі 

впливу медіа на 

бізнес 
(11 балів) 

Практичне 

заняття 6. Моделі 

впливу медіа на 

психологію та 

соціологію 
(11 балів) 

Практичне 

заняття 7. Моделі 

впливу медіа на 

філософію 
(11 балів) 

 
Практичне 

заняття 8. Моделі 

впливу медіа на 

культуру 
(11 балів) 

Практичне заняття 9. 

Моделі впливу медіа на 

посилення глобалізації 
(11 балів) 

Самостійна 

робота 
 (5 балів)  (5 балів) (5 балів) (5 балів) (5 балів) 

Види 

поточного 

контролю 

Модульна контрольна робота 1 
(25 балів) 

Модульна контрольна робота 2 
(25 балів) 

Модульна контрольна робота 3 
(25 балів) 

Модульна контрольна 

робота 4 
(25 балів) 

Підсумковий 

контроль 
Залік 
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