








1. Опис навчальної дисципліни 

 

 

Найменування показників 

Характеристика дисципліни за 

формами навчання 

денна заочна 

Вид дисципліни обов’язкова – 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська – 

Курс 1 – 

Семестр 2 – 

Кількість змістових модулів з розподілом 4 – 

Обсяг кредитів 4 – 

Обсяг годин, у тому числі: 120 – 

        аудиторні 56 – 

        модульний контроль 8 – 

        семестровий контроль 30 – 

        самостійна робота 26 – 

Форма семестрового контролю іспит – 

 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

 

Мета дисципліни – формування у здобувачів бази знань із теорії соціальних 

комунікацій, набуття практичних навичок щодо аналізу й створення 

масовоінформаційних продуктів. 

Завдання дисципліни – розвивати наступні загальні та спеціальні 

компетентності: 

ЗК 1. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях. 

ЗК 2. Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної 

діяльності. 

ЗК 3. Здатність бути критичним і самокритичним. 

ЗК 11. Здатність спілкуватися державною мовою. 

СК 1. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у 

своїй професійній діяльності. 

СКУ 7. Здатність виконувати аналітико-прогностичну діяльність на основі 

дослідження сучасного інформаційного ринку.  

 

3. Результати навчання за дисципліною 

Опанування дисципліни дозволяє досягти таких результатів навчання: 

РН 1. Пояснювати свої виробничі дії та операції на основі отриманих знань. 

РН 2. Застосовувати знання зі сфери реклами та зв’язків з громадськістю 

для створення інформаційного продукту чи для проведення інформаційної акції. 



РН 3. Оцінювати свій чи чужий інформаційний продукт, інформаційну 

акцію, що організована й проведена самостійно або разом з колегами. 

РН 11. Вільно спілкуватися з професійних питань, включаючи усну, 

письмову та електронну комунікацію українською мовою.  

РН 13. Передбачати реакцію аудиторії на інформаційний продукт чи на 

інформаційні акції, зважаючи на положення й методи соціально-комунікаційних 

наук. 

РНУ 19. Проводити якісні та кількісні дослідження в сфері реклами та 

зв’язків з громадськістю з метою ефективного просування рекламного та PR-

продукту. 

 

4. Структура навчальної дисципліни 

Тематичний план для денної форми навчання 

 

№ 

з/п 
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 Модуль І 

ОСНОВИ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ 

1. Поняття про соціальні комунікації 5 4 2 2   1  

2. Функціонування інформації в 

суспільстві 

4 2  2   2  

3. Види комунікації 6 4 2 2   2  

4. Професійні комуніканти 5 4 2 2   1  

5. Глобалізаційні процеси в 

соціальних комунікаціях 

4 2  2   2  

 Модульна контрольна робота №1 2     2   

 Разом за модулем І 26 16 6 10 0 2 8  

 Модуль ІІ  

МАСОВА КОМУНІКАЦІЯ В СИСТЕМІ СОЦІАЛЬНИХ 

КОМУНІКАЦІЙ 

6. Специфіка масової комунікації 5 4 2 2   1  

7. Масовий вплив як 

комунікаційний процес 

5 4 2 2   1  

8. Технології 

масовокомунікаційного впливу 

6 4  2 2  2  

9. Засоби й методи 

масовокомунікаційного впливу 

4 2  2   2  

10. Ефекти в масовій комунікації 6 4 2 2   2  



  Модульна контрольна робота №2 2     2   

  Разом за модулем ІІ  28 18 6 10 2 2 8  

 МОДУЛЬ ІІІ 

ТЕОРІЇ І МОДЕЛІ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ 

11. Класичні та сучасні теорії 

соціальних комунікацій 

6 4 2 2   2  

12. Моделі соціальних комунікацій 6 4 2 2   2  

13. Тенденції розвитку соціальних 

комунікацій як галузі наукового 

знання 

6 4 2 2   2  

  Модульна контрольна робота №3 2     2   

  Разом за модулем ІІІ 20 12 6 6 0 2 6  

 Модуль ІV 

СУЧАСНІ СОЦІАЛЬНОКОМУНІКАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ 

14. Соціальнокомунікаційні 

технології 

4 2  2   2  

15. Феномен діпфейків та 

інструментарій фактчекінгу 

5 4 2  2  1  

16. Методи аналізу 

соціальнокомунікаційних 

повідомлень 

5 4 2 2   1  

 Модульна контрольна робота №4 2     2   

 Разом за модулем ІV 16 10 4 4 2 2 4  

 Іспит 30       30 

 Разом за навчальним планом 120 56 22 30 4 8 26 30 

 

5. Програма навчальної дисципліни 

 

МОДУЛЬ І 

ОСНОВИ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ 

Тема 1. Поняття про соціальні комунікації 

Визначення комунікації, загальна характеристика процесу комунікації. 

Передумови виникнення поняття соціальні комунікації. Поняття соціальних 

комунікацій. Соціальні комунікації як публічне спілкування. Структура дефініції 

соціальних комунікацій. Основні ознаки соціальних комунікацій. Функції 

соціальних комунікацій. Види соціальних комунікацій. Науки про соціальні 

комунікації. 

Тема 2. Функціонування інформації в суспільстві 

Поняття інформації. Сутність та види інформації. Загальні властивості 

інформації: кількість, новизна, якість, цінність, достовірність, складність, 

компресованість інформації. Види суспільств в аспекті циркулювання в них 

масової інформації. Поняття «інформаційне суспільство». Основні види 



інформації в суспільстві. Основні потоки масової інформації в інформаційному 

суспільстві. Інформація як продукт споживання, товар і засіб виробництва. 

Специфічні властивості масової інформації. Культура споживання інформації. 

Тема 3. Види комунікації 

Комунікативний простір. Візуальна комунікація. Вербальна комунікація. 

Перформансна комунікація. Міфологічна комунікація. Художня комунікація. 

Взаємодія міфологічних, політичних, літературних, культурних повідомлень в 

межах комунікативного простору. Масмедіа. Телебачення. Література. 

Віртуальна комунікація. 

Тема 4. Професійні комуніканти 

Поняття «професійний комунікант». Професійний і соціальний аспекти 

діяльності професійних комунікантів. Типи комунікантів у системі соціальних 

комунікацій. Журналіст, публіцист, іміджмейкер, піарник, прессекретар, 

рекламіст, агітатор, пропагандист, політик, педагог, редактор як професійні 

комуніканти. Творче й виробниче в діяльності професійних комунікантів. 

Масовокомунікаційна індустрія як комунікант. 

Тема 5. Глобалізаційні процеси в соціальних комунікаціях 

Трансформація соціальних комунікацій від зародження до нашого часу. 

Явища глобалізації та вестернізації. Визначення та основні концепти глобальної 

комунікації. Силове поле глобальної комунікації. Національна ідентичність і 

глобальна культура. Явище медіа-імперій. Глобальні медіа у політичній 

комунікації. Глобальна комунікація та глобальна фінансово-економічна криза. 

МОДУЛЬ ІІ 

МАСОВА КОМУНІКАЦІЯ В СИСТЕМІ СОЦІАЛЬНИХ 

КОМУНІКАЦІЙ 

Тема 6. Специфіка масової комунікації 

Історія розвитку масової комунікації. Дописемний етап доіндустріального 

періоду. Писемний етап доіндустріального періоду. Друкарський етап 

індустріального періоду. Аудіовізуальний етап індустріального періоду. Сучасні 

тенденції і проблеми розвитку. Сутність масової комунікації в системі 

соціальних комунікацій. Характер масової комунікації. Система масової 

комунікації. Структура масової комунікації. Визначення масової комунікації. 

Рівні масової комунікації. Функції масової комунікації. Форми, формати, види та 

фактори масової комунікації. Ознаки масового спілкування. Модель масової 

комунікації. 

Тема 7. Масовий вплив як комунікаційний процес 

Поняття маси. Види мас. Визначення поняття масовокомунікаційного 

впливу. Концептуальні засади масовокомунікаційного впливу. Види, форми, 

методи масовокомунікаційного впливу. Масифікатори, лідери, просвітителі в 

системі масового спілкування. Професійні засади масовокомунікаційного 



впливу. Види масовокомунікаційного впливу: масове зараження, масова 

сугестія, масова маніпуляція. Поняття про технологію масовокомунікаційного 

впливу. Види масовокомунікаційних технологій. Ефективність та дієвість у 

масовій комунікації. Ефекти в масовій комунікації. 

Тема 8. Технології масовокомунікаційного впливу 

Поняття про технологію масовокомунікаційного впливу. Механізм 

керування масою. «Четверта влада» як основний концепт технології 

масовокомунікаційного впливу. Види масовокомунікаційних технологій. 

Технології проєктування та змін соціального простору. Інформаційні технології. 

Інтерактивні технології спілкування. PR-технології. Рекламні технології. 

Пропагандистські технології. Технології нових медіа як противага 

масовокомунікаційним технологіям. 

Тема 9. Засоби й методи масовокомунікаційного впливу 

Масова інформація як засіб впливу. Новина як засіб масового впливу. 

Повідомлення як засіб масового впливу. Метод «промивання мізків». Метод 

переконання. Метод «наклеювання ярликів». Метод асоціативного формування 

позитивного ефекту. Методи в рекламі. Методи нейролінгвістичного 

програмування. Методи маркування маси. Техніки масовокомунікаційного 

впливу. Фейкова інформація. Технології та інструменти перевірки розпізнавання 

фейків та встановлення достовірності інформації. 

Тема 10. Ефекти в масовій комунікації 

Поняття про ефективність. Ефективність та дієвість. Поняття про ефект. 

Ефект гуртування. Ефект довіри. Ефект ореолу. Ефект самодостатності у 

прийнятті рішень. Ефект праймінгу. Ефект десенсибілізації. Ефект культивації. 

Ефект бумеранга. Ефект переконання. Заколисуючий ефект. Міф як результат 

масової комунікації. 

МОДУЛЬ ІІІ 

ТЕОРІЇ І МОДЕЛІ СОЦІАЛЬНИХ КОМУНІКАЦІЙ 

Тема 11. Класичні та сучасні теорії соціальних комунікацій  

Концептуальні витоки вивчення соціальних комунікацій. Становлення 

науки про соціальні комунікації: основні етапи. Вплив наукових шкіл та вчень 

на розвиток науки про соціальні комунікації: Чиказька школа, Віденський 

гурток, Франкфуртська школа, Бірмінгемська школа (Британські культурні 

студії), марксизм, психоаналіз, біхевіоризм, функціоналізм. Сучасні дослідження 

соціальних комунікацій. Теорія масового суспільства і сильних медіа. Теорія 

двоступеневого впливу. Теорія дифузії інновацій. Теорія Г. Лассвелла. Теорія 

чотирьох функцій. Шість теорій преси (нормативні теорії преси). Теорії на основі 

психодинамічної моделі К. Говленда. Теорія когнітивного дисонансу. Теорія 

обмежених ефектів. Теорія селективного впливу. Теорія модернізації Лернера. 

Теорія розширення відчуття Маклюена. Теорія медійної гегемонії. Теорія 

культивації. Теорія використання і задоволення. Теорія «порядок денний». 



Теорія «спіраль мовчання». Соціально-когнітивна теорія і більш широка теорія 

соціального навчання А. Бандури. Теорія фреймінгу. Теорія ефекту третьої 

особи. Теорія медійної залежності. Теорія медійної грамотності. Теорія 

самореференції Лумана. Комплексна теорія Д. Мак-Квейла. 

Тема 12. Моделі соціальних комунікацій 

Соціологічні та психологічні моделі. Семіотичні моделі. Моделі 

психотерапевтичної комунікації. Моделі міфологічної комунікації. Прикладні 

моделі комунікації. Модель комунікації як трансмісії. Модель експресивна, або 

ритуальна. Модель розголосу. Модель рецепції (сприймання): кодування й 

декодування висловлювання. 

Тема 13. Тенденції розвитку соціальних комунікацій як галузі 

наукового знання. 

Розвиток соціальних комунікацій за кордоном: теми, ідеї, дослідники. 

Становлення та розвиток вітчизняної наукової школи соціальних комунікації. 

Основні напрямки досліджень питань теорії соціальних комунікацій в 

українських наукових студіях. Основні постулати вітчизняної наукової школи 

теорії соціальних комунікацій. Вітчизняні дослідники соціальних комунікацій. 

Методи досліджень соціальних комунікацій. Світові тенденції в дослідженні 

соціальних комунікацій. 

МОДУЛЬ IV 

СУЧАСНІ СОЦІАЛЬНОКОМУНІКАЦІЙНІ ТЕХНОЛОГІЇ 

Тема 14. Соціальнокомунікаційні технології 

Соціальнокомунікаційні технології в епоху інформаційного суспільства: 

виклики, моделі розвитку. Різновиди соціально-комунікаційних технологій. 

Технології соціалізації, PR-технології, технології виправлення інформації, 

технології просування. Специфіка творення контенту в сучасних прикладних 

соціальнокомунікаційних технологіях. 

Тема 15. Феномен діпфейків та інструментарій фактчекінгу 

Фейкова інформація. Технології діпфеків: фото, відео, тексти. Діпфейки в 

сучасному комунікаційному просторі. Інструменти для роботи з діпфейками. 

Технології та інструменти перевірки й розпізнавання фейків. Встановлення 

достовірності інформації. Фактчекінг та робота з джерелами інформації. 

Тема 16. Методи аналізу соціальнокомунікаційних повідомлень 

Контент-аналіз. Пропагандистський аналіз. Аналіз чуток. Методи аналізу 

текстів політичних лідерів: психологічний аналіз, мотиваційний аналіз, 

наративний аналіз, рольовий аналіз. Мотиваційний аналіз в рекламі. Комунікація 

в теорії прийнятті рішень. 

 

 

 



6. Контроль навчальних досягнень 

 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень здобувачів 
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Відвідування лекцій 1 3 3 3 3 3 3 2 2 

Відвідування 

семінарських занять 

1 5 5 5 5 3 3 2 2 

Робота на 

семінарському 

занятті 

10 5 50 5 50 3 30 2 20 

Відвідування 

практичних занять 

1 0 0 1 1 0 0 1 1 

Робота на 

практичному занятті 

10 0 0 1 10 0 0 1 10 

Виконання завдань 

для самостійної 

роботи 

5 1 5 1 5 1 5 1 5 

Виконання 

модульної роботи 

25 1 25 1 25 1 25 1 25 

Разом:   88  99  66  65 

Максимальна 

кількість балів 
318 

Розрахунок 

коефіцієнта 

Розрахунок: 318 : 60 = 5,3 

Здобувач набрав 302 бали 

Оцінка 302 : 5,3 = 57 балів (+ іспит в межах 40 балів) 

 

 

  



6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії її оцінювання 

 

Модуль І. Основи соціальних комунікацій 

Самостійна робота 1 

1. Ознайомтесь із джерелами, запропонованими викладачем. 

2. Оберіть постать відомого професійного комуніканта. 

3. Визначте його сферу діяльності, основні канали взаємодії з аудиторією, 

види комунікації, які він / вона використовує. 

4. Визначте основні меседжі, які комунікант прагне донести аудиторії. 

5. Підготуйте результати дослідження у формі текстового документу або 

презентації Power Point. 

 

Модуль ІІ. Масова комунікація в системі соціальних комунікацій 

Самостійна робота 2 

1. Ознайомтесь із джерелами, запропонованими викладачем. 

2. Оберіть будь-яке повідомлення, поширене засобами масової комунікації. 

3. Проаналізуйте обране повідомлення в контексті застосування 

маніпуляційних технологій. 

4. Підготуйте результати дослідження у формі текстового документу або 

презентації Power Point. 

 

Модуль ІІІ. Теорії і моделі соціальних комунікацій 

Самостійна робота 3 

1. Ознайомтесь із джерелами, запропонованими викладачем. 

2. Оберіть одну з існуючих теорій чи моделей масової комунікації. 

3. Підготуйте мультимедійну презентацію до обраної теми. 

 

Модуль ІV. Сучасні соціальнокомунікаційні технології 

Самостійна робота 4 

1. Ознайомтесь із джерелами, запропонованими викладачем. 

2. Дайте визначення поняттю діпфейк. 

3. Наведіть приклади діпфейків. 

4. Підготуйте результати дослідження у формі текстового документу або 

презентації Power Point. 

 

Оцінювання самостійної роботи здійснюється за такими критеріями: 

 глибина розкриття проблеми; 

 повнота і ґрунтовність викладу; 

 доказовість і логічність викладу; 

 термінологічна коректність; 

 ступінь обґрунтованості висновків; 

 володіння нормами літературної мови та культури письмової відповіді. 

 

  



6.3. Форма проведення модульного контролю та критерії оцінювання 
 

Виконання модульних контрольних робіт здійснюється самостійно кожним 

здобувачем та передбачає проходження тестування для перевірки набутих знань. 

Модульна контрольна робота проводиться після вивчення певного модуля. 

Оцінюється за виконання завдань у формі, зазначеній викладачем у робочій 

програмі. 

Кількість модульних контрольних робіт із навчальної дисципліни – 4, 

виконання кожної роботи є обов’язковим. 

Модульна контрольна робота № 1 

Передбачає тестування за темами модуля І. Здобувач має відповісти на 

теоретичні питання та проілюструвати їх самостійно наведеними прикладами. 

Модульна контрольна робота № 2 

Передбачає тестування за темами модуля ІІ. Здобувач має відповісти на 

теоретичні питання та проілюструвати їх самостійно наведеними прикладами. 

Модульна контрольна робота № 3 

Передбачає тестування за темами модуля ІІІ. Здобувач має відповісти на 

теоретичні питання та проілюструвати їх самостійно наведеними прикладами. 

Модульна контрольна робота № 4 

Передбачає тестування за темами модуля ІV. Здобувач має відповісти на 

теоретичні питання та проілюструвати їх самостійно наведеними прикладами. 

 

Критерії оцінювання: 

 глибина розкриття питання; 

 повнота і ґрунтовність викладу; 

 доказовість і логічність викладу; 

 доречність наведених прикладів та коректність аналізу; 

 обґрунтованість висновків; 

 володіння нормами літературної мови та культури письмової відповіді. 

 

Правильне виконання всіх завдань у межах однієї модульної контрольної 

роботи оцінюється максимально 25 балами.  

 

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії оцінювання 
 

Підсумкове оцінювання знань здобувачів з дисципліни «Теорія соціальних 

комунікацій» відбувається в межах іспиту. Здобувачам пропонується виконати 

40 тестових завдань для перевірки набутих знань відповідно до навчальної 

програми (40 питань – 1 бал за правильну відповідь на одне питання). 

 

Критерії оцінювання: 

 засвоєння теоретико-методологічних засад дисципліни;  

 знання історії дослідження соціальних комунікацій; 

 обізнаність з основними теоріями і моделями соціальних комунікацій;  

 здатність проводити аналіз інформаційних продуктів в аспекті 



використання засобів і технологій впливу на масову свідомість; 

 повнота і ґрунтовність відповіді; 

 доказовість і логічність викладу; 

 доречність наведених прикладів та коректність аналізу; 

 обґрунтованість висновків; 

 володіння нормами літературної мови та культури письмової відповіді. 

 

6.5. Орієнтовний перелік питань для семестрового контролю 

1. Охарактеризуйте передумови виникнення поняття соціальні комунікації 

2. Дайте визначення поняття «соціальні комунікації». 

3. Назвіть основні ознаки соціальних комунікацій.  

4. Визначте функції соціальних комунікацій.  

5. Назвіть науки про соціальні комунікації. 

6. Дайте визначення поняття «інформація». 

7. Розкрийте сутність поняття «комунікативний простір». 

8. Порівняйте візуальну та вербальну комунікацію. 

9. Охарактеризуйте глобальну комунікацію. 

10. Охарактеризуйте масову комунікацію як явище. 

11. Визначте основні етапи розвитку масової комунікації. 

12. Охарактеризуйте сутність масової комунікації. 

13. Дайте визначення масової комунікації. 

14. Дайте визначення поняття «маси».  

15. Класифікуйте маси за видами. 

16. Виділіть найважливіші ознаки маси. 

17. Визначте спільне й відмінне між натовпом, публікою та масовою 

аудиторією. 

18. Охарактеризуйте такі поняття як настрої, думки, свідомість і поведінка 

мас. 

19. Охарактеризуйте загальні властивості інформації, їх вимірювання та 

оцінювання. 

20. Визначте специфічні властивості масової інформації. 

21. Виділіть види суспільств в аспекті циркулювання в них масової 

інформації.  

22. Розкрийте поняття «інформаційне суспільство». 

23. Класифікуйте основні види інформації в суспільстві. 

24. Охарактеризуйте інформацію як продукт споживання, товар і засіб 

виробництва. 

25. Запропонуйте визначення поняття «професійний комунікант». 

26. Розкрийте професійний і соціальний аспекти діяльності професійних 

комунікантів. 

27. Розкрийте суть поняття масовокомунікаційного впливу.  

28. Визначте види, форми, методи масовокомунікаційного впливу. 

29. Порівняйте види масовокомунікаційного впливу. 



30. Дайте характеристику поняття технології масовокомунікаційного 

впливу. 

31. Проаналізуйте види масовокомунікаційних технологій: технології 

проєктування та змін соціального простору, інформаційні технології, 

інформаційні інтерактивні технології. 

32. Порівняйте види масовокомунікаційних технологій: PR-технології, 

рекламні технології, пропагандистські технології. 

33. Запропонуйте визначення поняття «масовокомунікаційний ефект». 

Охарактеризуйте види ефектів у масовій комунікації. 

34. Охарактеризуйте міф як результат масової комунікації. Запропонуйте 

способи боротьби з масовокомунікаційними впливами. 

35. Проаналізуйте вплив наукових шкіл та вчень на розвиток науки про 

соціальні комунікації: Чиказька школа, Віденський гурток, Франкфуртська 

школа, Бірмінгемська школа. 

36. Проаналізуйте вплив наукових шкіл та вчень на розвиток науки про 

соціальні комунікації: марксизм, психоаналіз, біхевіоризм, функціоналізм. 

37. Охарактеризуйте основні теорії соціальних комунікацій: теорія 

масового суспільства і сильних медіа, теорія двоступеневого впливу, теорія 

дифузії інновацій, теорія Г. Лассвелла. 

38. Охарактеризуйте основні теорії соціальних комунікацій: теорія 

чотирьох функцій, шість теорій преси (нормативні теорії преси), теорії на основі 

психодинамічної моделі К. Говленда, теорія когнітивного дисонансу. 

39. Охарактеризуйте основні теорії соціальних комунікацій: теорія 

селективного впливу, теорія використання і задоволення, теорія розширення 

відчуття Маклюена, теорія культивації.  

40. Охарактеризуйте основні теорії соціальних комунікації: теорія медійної 

гегемонії, теорія “порядок денний”, теорія “спіраль мовчання”, соціально-

когнітивна теорія і теорія соціального навчання А. Бандури.  

41. Охарактеризуйте основні теорії соціальних комунікацій: теорія 

фреймінгу, теорія медійної залежності, теорія праймінгу, теорія ефекту третьої 

особи.  

42. Охарактеризуйте основні теорії соціальних комунікацій: теорія змови, 

або теорія “пропагандистська модель”, теорія медійної грамотності, теорія 

самореференції Н. Лумана. Комплексна теорія Д. Мак-Квейла. 

43. Охарактеризуйте моделі соціальних комунікацій: модель комунікації як 

трансмісії, модель експресивна (ритуальна), модель розголосу, модель рецепції. 

44. Охарактеризуйте соціологічні та психологічні моделі соціальних 

комунікацій. 

45. Порівняйте семіотичні та міфологічні моделі соціальних комунікацій. 

46. Визначте тенденції розвитку соціальних комунікацій як галузі наукового 

знання. 

47. Назвіть основні напрямки досліджень питань теорії соціальних 

комунікацій в українських наукових студіях. 

48. Визначте відомих дослідників соціальних комунікацій в Україні та світі. 

49. Порівняйте методи досліджень соціальних комунікацій. 



50. Охарактеризуйте сучасні соціальнокомунікаційні технології. 

51. Дайте визначення поняття «діпфейк». 

52. Проаналізуйте інструменти для роботи з діпфейками. 

53. Охарактеризуйте технології та інструменти перевірки й розпізнавання 

фейків. 

54. Охарактеризуйте специфіку фактчекінгу. 

55. Охарактеризуйте методи аналізу соціальнокомунікаційних повідомлень. 

 

6.6. Шкала відповідності оцінок 

Оцінка Кількість балів 

відмінно 90-100 

дуже добре 82-89 

добре 75-81 

задовільно 69-74 

достатньо 60-68 

незадовільно 0-59 
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8. Навчально-методична картка дисципліни «Теорія соціальних комунікацій» 
Разом: 120 год., з них: лекційні – 22 год., семінарські – 30 год., практичні – 4 год., модульний контроль – 8 год., 

самостійна робота – 26 год., семестровий контроль – 30 год. 
Модулі Модуль І Модуль ІІ Модуль ІІІ Модуль ІV 

Назва модуля ОСНОВИ СОЦІАЛЬНИХ 

КОМУНІКАЦІЙ 

МАСОВА КОМУНІКАЦІЯ В 

СИСТЕМІ СОЦІАЛЬНИХ 

КОМУНІКАЦІЙ 

ТЕОРІЇ І МОДЕЛІ СОЦІАЛЬНИХ 

КОМУНІКАЦІЙ 

СУЧАСНІ 

СОЦІАЛЬНОКОМУНІКАЦІЙ

НІ ТЕХНОЛОГІЇ 

Кількість балів 

за модуль 

 

88 

 

99 

 

66 

 

65 

Лекції відвідування –  3 б., з них: відвідування –  3 б., з них: відвідування –  3 б., з них: відвідування –  2 б., з них: 

Теми лекцій 

Поняття 

про 
соціальні 

комунікаці

ї – 1 б. 

Види 
комунікаці

ї – 1 б. 

Професійні 
комуніканти 

– 1 б. 

Специфік

а масової 
комуніка

ції – 1 б. 

Масовий вплив 

як 
комунікаційний 

процес – 1 б. 

Ефекти в 

масовій 
комунікаці

ї – 1 б. 

Класичні та 

сучасні 

теорії 
соціальних 

комунікацій 

– 1 б. 

Моделі 

соціаль

них 
комунік

ацій – 

1 б. 

Тенденції розвитку 

соціальних 
комунікацій як галузі 

наукового знання – 1 

б. 

Феномен 

діпфейків та 

інструментарі
й фактчекінгу 

– 1 б. 

Методи 

аналізу 

соціальноком
унікаційних 

повідомлень 

– 1 б. 

Теми 

практичних 
занять 

 
Технології масовокомунікаційного 

впливу – 1 б. + 10 б. 
 

Феномен діпфейків та 

інструментарій фактчекінгу – 

1 б.+10 б. 

 

 

 

 

Теми 
семінарських 

занять 

П
о
н

ят
тя

 п
р
о
 с

о
ц

іа
л
ьн

і 

к
о
м

у
н

ік
ац

ії
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

Ф
у
н

к
ц

іо
н

у
ва

н
н

я 

ін
ф

о
р
м

ац
ії

 в
 с

у
сп

іл
ьс

тв
і 

–
 1

 б
.+

1
0

 б
. 

В
и

д
и

 к
о
м

у
н

ік
ац

ії
 –

 

1
 б

.+
1
0
 б

. 

П
р
о
ф

ес
ій

н
і 

к
о
м

у
н

ік
ан

ти
 –

 

1
 б

. 
+

 1
0
 б

. 

Г
л
о
б

ал
із

ац
ій

н
і 

п
р
о
ц

ес
и

 в
 

со
ц

іа
л
ь
н

и
х
 к

о
м

у
н

ік
ац

ія
х
 -

 

1
 б

.+
1
0
 б

. 

С
п

ец
и

ф
ік

а 
м

ас
о

в
о
ї 

к
о
м

у
н

ік
ац

ії
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

М
ас

о
ви

й
 в

п
л
и

в
 я

к 

к
о
м

у
н

ік
ац

ій
н

и
й

 п
р

о
ц

ес
 –

 

1
 б

.+
1
0
 б

. 

Т
ех

н
о
л
о
гі

ї 

м
ас

о
в
о
к
о
м

у
н

ік
ац

ій
н

о
го

 

в
п

л
и

в
у
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

З
ас

о
б
и

 й
 м

ет
о

д
и

 

м
ас

о
в
о
к
о
м

у
н

ік
ац

ій
н

о
го

 

в
п

л
и

в
у
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

Е
ф

ек
ти

 в
 м

ас
о

в
ій

 

к
о
м

у
н

ік
ац

ії
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

 
К

л
ас

и
ч
н

і 
та

 с
у
ч

ас
н

і 

те
о
р
ії

 с
о
ц

іа
л
ь
н

и
х
 

к
о
м

у
н

ік
ац

ій
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

М
о
д

ел
і 

со
ц

іа
л
ьн

и
х

 

к
о
м

у
н

ік
ац

ій
 –

 1
 б

.+
1

0
 б

. 

Т
ен

д
ен

ц
ії

 р
о
зв

и
тк

у
 

со
ц

іа
л
ь
н

и
х
 к

о
м

у
н

ік
ац

ій
 

як
 г

ал
у
зі

 н
ау

к
о
в
о

го
 

зн
ан

н
я 

–
 1

 б
.+

1
0
 б

. 

С
о
ц

іа
л
ьн

о
к
о
м

у
н

ік
ац

ій
н

і 

те
х
н

о
л
о
гі

ї 
–
 1

 б
.+

1
0

 б
. 

М
ет

о
д

и
 а

н
ал

із
у

 

со
ц

іа
л
ь
н

о
к
о
м

у
н

ік
ац

ій
н

и
х
 

п
о
ві

д
о
м

л
ен

ь 
–
 1

 б
.+

1
0
 б

. 

Самостійна 

робота 

5 б.  5 б. 5 б. 5 б. 

Види 

поточного 

контролю 

Модульна контрольна робота 1 

(25 балів) 

Модульна контрольна робота 2 

(25 балів) 

Модульна контрольна робота 3  

(25 балів) 

Модульна контрольна 

робота 4 (25 балів) 

Підсумковий 

контроль 

 

Всього 318 балів + в межах іспиту 40 балів 
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