
Київський університет імені Бориса Грінченка 
Факультет журналістики 

Кафедра реклами та зв’язків з громадськістю 

  

ПРОГРАМА ЕКЗАМЕНУ 

з дисципліни  «Правові та етичні основи  рекламної і PR-діяльності» 

Курс 3 (5 семестр) 
Спеціальність:           061 «Журналістика» 
Освітня програма:    061.00.02 «Реклама і зв’язки з громадськістю». 
Рівень вищої освіти: перший (бакалаврський) 
 

Форма проведення: письмова, студентам пропонується виконати тестові завдання різних 

типів.  
 

Максимальна кількість балів — 40. 
  

Опис:  
студентам пропонується виконати 40 тестових завдань закритого типу, а саме: 

1) багатоваріантні завдання з вибором однієї правильної відповіді; 
2) завдання типу «Коротка відповідь»; 
3) завдання на відповідність. 

Правильне виконання кожного з 40 тестових завдань оцінюється 1 балом; Тестові завдання 

враховують як знання студентів, так і вміння застосовувати теоретичні положення під час 

розв’язання практичних задач. 
 

Критерії оцінювання: 

36-40 балів – «відмінно»: безпомилкові і повні відповіді на теоретичне питання та 

практичне завдання та закриті і відкриті тестові завдання (не менше 90% потрібної 

інформації); 

30-35 балів – «добре»: достатньо повні і з незначними помилками відповіді на теоретичне 

питання та практичне завдання та закриті і відкриті тестові завдання (не менше 75% 

потрібної інформації); 

25-29 балів – «задовільно»: неповні і з помилками відповіді на теоретичне питання та 

практичне завдання та закриті і відкриті тестові завдання (не менше 60% потрібної 

інформації); 

1-24 балів – «незадовільно»: недостатні і незадовільні, з суттєвими помилками відповіді на 

теоретичне питання та практичне завдання та закриті і відкриті тестові завдання (менше 

60% потрібної інформації).   

 

Орієнтовний перелік  тематичних питань для тестових завдань: 
  

1. Охарактеризувати європейську правову систему (кодифікована система). 

2. Охарактеризувати американську правову систему (прецедентне право). 

3. Охарактеризувати сучасну правову систему в Україні. 

4. Визначити державні установи, що здійснюють контроль координують 

функціонування правової сфери. 

5. Визначити специфіку та характер правовідносин в сучасному українському 

суспільстві. 

6. Охарактеризувати інформаційне законодавство України. 



7. Проаналізувати Закон України «Про рекламу». 

8. Охарактеризувати нормативно-правову основу в громадсько-політичній сфері. 

9. Охарактеризувати нормативно-правові акти, які регулюють інформаційну 

політику державних установ. 

10. Охарактеризувати регулятивне законодавство ПР та реклами в сфері бізнесу. 

11. Визначити особливості юридичного супроводження рекламних та ПР-проектів 

в кодифікованій правовій системі (європейська модель). 

12. Охарактеризувати специфіку правового забезпечення рекламних та ПР-проектів 

в прецедентній юридичній системі (американська модель). 

13. Охарактеризувати правові основи сучасного рекламного бізнесу. 

14. Визначити правові аспекти реалізації ПР заходів в сфері бізнесу. 

15. Розкрити рекламно-інформаційну діяльність органів державної влади. 

16. Охарактеризувати нормативно-правову основу з питань регулювання рекламно-

інформаційної діяльності органів державної влади. 

17. Охарактеризувати правове поле діяльності громадських організацій в Україні. 

18.  Надати визначення поняття права інтелектуальної власності. 

19. Виявити сутність права інтелектуальної власності. 

20. Охарактеризувати поняття законодавства про інтелектуальну власність, його 

система й спрямованість. 

21.  Визначити види міжнародно-правових актів про інтелектуальну власність. 

22.  Охарактеризувати поняття авторського права, сфера його дії. 

23. Визначити об’єкти, що охороняються авторським правом. 

24.  Охарактеризувати виникнення і здійснення авторського права. 

25.  Виявити похідний твір, його правове значення. 

26.  Розкрити поняття авторське право й право власності на носія авторських прав. 

27. Охарактеризувати особисті немайнові права автора. 

28.  Охарактеризувати майнові права автора. Майнові права володільця. 

29.  Розповісти про вільне використання твору. 

30.  Охарактеризувати авторське право на аудіовізуальний твір. 

31.  Визначити строки охорони авторських прав. Перехід авторських прав. 

Передача (уступка) авторського права. 

32.  Охарактеризувати авторські ліцензійні договори: поняття, характеристика та 

види. Сторони ліцензійного договору та, правове положення. 

33. Пояснити поняття «етика» і «мораль»: визначення,

 поява, спільне/відмінне. 

34. Визначити сутність, норми та роль етики в суспільстві. 

35. Описати основні історичні типи моралі. 

36. Розкрити завдання та функції професійної етики, визначити суспільну роль 

фахівця реклами і PR. 

37. Описати моральні виклики інформаційного суспільства. 

38. Розкрити суть інформаційної етики. 

39. Пояснити, чому професійна етика важлива в галузі реклами та PR. 

40. Розповісти про три рівні системи відносин у PR-діяльності. 

41. Описати чотири змістові моделі PR-діяльності з огляду на роль впливу у 

відносинах між організацією та громадськістю. 

42. Перерахувати та розкрити суть симетричних та асиметричних підходів до 

розуміння соціальної ролі та етики PR-діяльності. 

43. Пояснити, що таке синдром інформаційної втоми, які має форми прояву і 

наслідки, як і з ним боротися. 

44. Розповісти про професійні організації, що сформували професійні стандарти у 

сфері реклами та PR. 

45. Пояснити, що таке конфлікт інтересів, які причини його появи, шляхи подолання 



та уникнення. Розкрити в цьому контексті суть понять «приватний інтерес» та 

«службове повноваження». 

46. Розкрити позитивні наслідки соціально відповідального PR та негативні – 

соціально безвідповідального PR. 

47. Проаналізувати негативний вплив інформаційного шуму на суспільство загалом 

і людину зокрема; зазначити причини його появи та окреслити дії фахівця 

реклами і PR в умовах інтенсивного інформаційного шуму. 

48. Розкрити питання етичних заборон та обмежень у галузі реклами. 

49. Пояснити, у чому полягає корпоративна етика в роботі рекламного та PR-

агентства. 

50. Описати сферу застосування індивідуальної етики в межах галузі реклами та 

PR-діяльності. 

51. Розповісти, які принципи повинні лежати в основі складання реклами. 

52. Пояснити, що входить у комплекс принципів етичної коректності реклами. 

53. Навести етичні правила для виробників реклами товарів обмеженого  

користування. 

54. Пояснити поняття «прихована реклама», «оманлива  реклама», 

«недобросовісна реклама». 
55. Ключові вимоги Закону України «Про рекламу». 

56. Ключові вимоги Міжнародного кодексу рекламної практики. 

57. Розкрити зміст мінімальних стандартів PR-якості. 

58. Пояснити, що таке PR-сертифікація і навіщо вона потрібна. 

 

Програма екзамену розглянута і затверджена на засіданні кафедри реклами та 

зв’язків з громадськістю, протокол № 4 від 02 листопада 2023 р. 
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