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Кафедра реклами та зв’язків з громадськістю 

ПРОГРАМА ЕКЗАМЕНУ 

з дисципліни «Технології виробництва та розміщення рекламного продукту» 

Курс 4 курс 

Спеціальність 061 «Журналістика» 

Форма проведення:  

письмова / усна / комбінована  
 

Письмова 

(студентам пропонується виконати тестові 

завдання різних типів) 

Тривалість проведення: 2 академічні години на виконання 

Максимальна кількість балів:  

40 балів 

Тестові завдання різних рівнів складності 

 – 40 балів. 

Критерії оцінювання: 36-40 балів – «відмінно»: безпомилкові і повні 

відповіді на закриті і відкриті тестові завдання (не 

менше 90% потрібної інформації); 

30-35 балів – «добре»: достатньо повні і з 

незначними помилками відповіді на закриті і 

відкриті тестові завдання (не менше 75% 

потрібної інформації); 

25-29 балів – «задовільно»: неповні і з помилками 

відповіді на закриті і відкриті тестові завдання (не 

менше 60% потрібної інформації); 

1-24 балів – «незадовільно»: недостатні і 

незадовільні, з суттєвими помилками відповіді на 

закриті і відкриті тестові завдання (менше 60% 

потрібної інформації). 

Перелік допоміжних матеріалів: Програма, таблиця оцінювання знань студентів, 

ЕНК 

https://elearning.kubg.edu.ua/course/view.php?id=17
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Орієнтовний перелік питань: 1. Дати визначення поняттю рекламного 

продукту. 

2. Пояснити основні поняття і принципи 

телереклами. 

3. Пояснити основні поняття і принципи 

радіореклами. 

4. Пояснити основні поняття і принципи 

друкованої реклами. 

5. Дати визначення телевізійній рекламі як 

засобу масової інформації. 

6. Дати визначення радіорекламі як засобу 

масової інформації. 

7. Дати визначення друкованій рекламі. 

8. Пояснити базові складові рекламної 

комунікації. 

9. Проаналізувати специфіку роботи з 

цільовою аудиторією телебачення. 



10.  Проаналізувати специфіку роботи з 

цільовою аудиторією радіо. 

11.  Проаналізувати специфіку роботи з 

цільовою аудиторією друкованих ЗМІ. 

12.  Пояснити поняття кодування та 

декодування інформації. 

13.  Охарактеризувати розвиток телереклами в 

Україні. 

14.  Охарактеризувати розвиток радіореклами 

в Україні. 

15.  Охарактеризувати розвиток друкованих 

ЗМІ в Україні. 

16.  Пояснити законодавчі аспекти реклами в 

Україні. 

17.  Назвати та охарактеризувати види 

рекламного телевізійного продукту. 

18.  Назвати та охарактеризувати види 

рекламного радіопродукту. 

19.  Назвати та охарактеризувати види 

друкованої реклами. 

20.  Дати характеристику етапам роботи над 

рекламним продуктом. 

21.  Охарактеризувати особливості реалізації 

концепції рекламного телевізійного ролика. 

22.  Охарактеризувати особливості реалізації 

концепції рекламного радіоролика. 

23.  Охарактеризувати особливості реалізації 

концепції друкованої реклами. 

24.  Пояснити особливості створення сценарію 

до рекламного телеролика. 

25.  Пояснити особливості створення сценарію 

до рекламного радіоролика. 

26.  Проаналізувати вимоги до написання 

рекламних телевізійних текстів. 

27.  Проаналізувати вимоги до написання 

рекламних радіотекстів. 

28.  Проаналізувати вимоги до написання 

текстів друкованої реклами. 

29.  Пояснити основи процесу виробництва 

телереклами. 

30.  Пояснити основи процесу виробництва 

радіореклами. 

31.  Пояснити основи процесу виробництва 

друкованої реклами. 

32.  Охарактеризувати творчу складову 

реалізації рекламного продукту. 

33.  Охарактеризувати виробничу складову 

реалізації рекламного продукту. 

34. Охарактеризувати інструментарій 

реалізації рекламного телевізійного ролика. 

35.  Охарактеризувати інструментарій 

реалізації рекламного радіоролика. 



36.  Охарактеризувати інструментарій 

реалізації друкованої реклами. 

37. Охарактеризувати процес підготовки до 

зйомки рекламного телевізійного ролика. 

38.  Охарактеризувати процес підготовки до 

запису рекламного радіоролика. 

39.  Пояснити особливості озвучування 

рекламного телевізійного ролика. 

40.  Пояснити особливості роботи над 

музичним оформленням рекламного телеролика. 

41.  Пояснити особливості роботи над 

музичним оформленням рекламного радіоролика. 

42.  Пояснити особливості роботи з макетом 

друкованої реклами. 

43.  Охарактеризувати специфіку монтажу 

рекламного телеролика. 

44.  Охарактеризувати специфіку монтажу 

рекламного радіоролика. 

45.  Обґрунтувати взаємозв’язок об’єкта 

реклами з тематикою телеканалу / радіостанції / 

друкованих ЗМІ. 

46.  Охарактеризувати технологію розміщення 

телереклами на телеканалі. 

47.  Охарактеризувати технологію розміщення 

радіореклами на радіостанції. 

48.  Охарактеризувати технологію розміщення 

друкованої реклами у виданнях. 

49.  Охарактеризувати види співпраці 

рекламодавця з телеканалом / радіостанцією / 

друкованими виданнями. 

50.  Охарактеризувати способи оцінки 

ефективності реалізованого та оприлюдненого 

рекламного продукту. 

51.  Пояснити роль зворотного зв'язку для 

рекламного проєкту. 
Екзаменатор ______________  
                                                 підпис 

Ім’я та прізвище 

Вернигора Світлана Миколаївна 
 


