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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Найменування показників 

Характеристика дисципліни за 

формами навчання 

заочна 

Сучасні технології в галузі журналістики:  

Стратегія цілей сталого розвитку в медіасфері  

Вид дисципліни обов’язкова 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська 

Загальний обсяг кредитів / годин 2 / 60 

Курс 1 

Семестр 2 

Кількість змістових модулів за розподілом 2 

Обсяг кредитів 2 

Обсяг годин, в тому числі: 60 

Аудиторні 8 

Модульний контроль – 

Семестровий контроль – 

Самостійна робота 52 

Форма семестрового контролю екзамен 
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2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Дисципліна покликана формувати розуміння теоретичних засад та 

практичних інструментів залучення медіа до формування та просування Цілей 

сталого розвитку, навчити використовувати моделі впливу медіа на громадську 

думку, формування політики та корпоративну відповідальність, пов’язану з 

цілями сталого розвитку, та долати етичні виклики, пов’язані з використанням 

медіа як інструменту для просування сталого розвитку.  

Предметом вивчення навчальної дисципліни є практичні аспекти 

залучення медіа до впровадження сталого розвитку в сучасних умовах. 

Метою викладання навчальної дисципліни є формування у студентів 

системи знань та навичок щодо аналізу проблематики сталого розвитку в медіа, 

викликів у комунікації ініціатив зі сталого розвитку та дотримання етичних 

обов'язків працівників медіа та журналістів у контексті цілей сталого розвитку.  

Основними завданнями вивчення дисципліни є: 

– засвоєння студентами термінології «сталий розвиток», «цілі сталого 

розвитку», «журналістика рішень»; 

– вивчення інструментів та моделей впливу медіа на висвітлення 

тематики сталого розвитку; 

– дослідження особливостей комунікаційної підтримки проєктів зі 

сталого розвитку в Україні та світі; 

– аналіз інструментів та кейсів журналістики рішень; 

– виявлення стратегічних підходів до комунікації та партнерства медіа з 

урядами, неурядовими організаціями та бізнесом для ефективної 

комунікації та впровадження сталого розвитку. 

Дисципліна розглядається в єдиному контексті національних пріоритетів і 

національної безпеки України. 

Впродовж вивчення дисципліни, студенти отримують такі 

компетентності відповідно до освітньої програми «Медіакомунікації»: 

загальні: 

– ЗК03 Здатність генерувати нові ідеї (креативність). 

– ЗК05 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних 

джерел. 

– ЗК06 Здатність приймати обґрунтовані рішення. 

– ЗК08 Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп 

різного рівня. 

спеціальні: 

– СК01 Здатність використовувати спеціалізовані концептуальні знання з 

теорії та історії журналістики, новітні технологічні досягнення для 

розв’язання задач дослідницького та/або інноваційного характеру у 

сфері журналістики. 

– СК02 Здатність критично осмислювати проблеми у сфері журналістики 

та дотичні до них міждисциплінарні проблеми. 
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– СК03 Здатність приймати ефективні рішення у сфері журналістики. 

– СК04 Здатність управляти робочими або навчальними процесами у 

сфері журналістики, які є складними, непередбачуваними та 

потребують нових стратегічних підходів. 

– СК06 Здатність інтегрувати знання та розв’язувати складні задачі 

журналістики у широких та/або мультидисциплінарних контекстах, за 

умов неповної або обмеженої інформації з урахуванням аспектів 

соціальної та етичної відповідальності. 

– СК07 Здатність забезпечувати та оцінювати стратегічний розвиток 

команди. 

– СКУ08 Здатність формувати систему взаємодії в соціальних медіа та 

відехостингах, використовуючи сучасні цифрові комунікаційні 

інструменти, будувати взаємовигідні відносини з іншими суб’єктами 

медіаринку. 

– СКУ09 Здатність знаходити оптимальні рішення, відповідно до 

професійних вимог, ділових ситуацій та психологічних характеристик 

учасників міжособистісної та масової комунікації. 
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3. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ ЗА ДИСЦИПЛІНОЮ 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач повинен 

знати: 

– особливості глобальних проблем людства та види стратегій сталого 

розвитку; 

– специфіку проблематики досягнення цілей сталого розвитку в медіа 

площині; 

– роль медіа-сектору у формуванні та просуванні Цілей сталого розвитку; 

– приклади проєктів зі сталого розвитку та їх комунікаційні стратегії. 

уміти: 

– визначати моделі залучення медіа до популяризації та досягнення 

сталого розвитку в кризових умовах; 

– долати етичні виклики у контексті комунікації ініціатив зі сталого 

розвитку; 

– використовувати принципи збалансованого висвітлення подій, та 

долати потенційні наслідки упередженої або безвідповідальної 

журналістики; 

– застосувати інструменти журналістики рішень;  

– розуміти стратегічні підходи до комунікації та партнерства для 

просування цілей сталого розвитку; 

– аналізувати існуючі та створювати власні стратегічні комунікаційні 

проєкти про цілі сталого розвитку;  

– вимірювати вплив та ефективність проєктів та комунікаційних 

матеріалів задля сталого розвитку. 

Впродовж вивчення дисципліни мають бути досягнуті такі програмні 

результати навчання відповідно до опису освітньої програми 

«Медіакомунікації»: 

– РН01 Приймати ефективні рішення з проблем журналістики, у тому 

числі в умовах багатокритерійності, неповних чи суперечливих 

інформації та вимог. 

– РН02 Аналізувати та оцінювати потенційний вплив розвитку 

технологій на сучасний стан та розвиток журналістики. 

– РН05 Генерувати нові ідеї та використовувати сучасні технології під 

час створення медіапродуктів. 

– РН07 Дискутувати зі складних комунікаційних проблем, пропонувати і 

обґрунтовувати варіанти їх розв’язання.  

– РН09 Проводити порівняльний аналіз законодавчої бази та 

діяльності окремих медіаінституцій України та країн Європейського 

Союзу. 

– РН12 Розробляти та реалізовувати інноваційні та дослідницькі 

проєкти у сфері журналістики з урахуванням правових, соціальних, 

економічних та етичних аспектів. 
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– РН13 Організовувати роботу колективу, забезпечувати професійний 

розвиток його членів та досягнення поставлених цілей.  

– РНУ15 Розуміти можливості та специфіку цифрових комунікаційних 

інструментів соціальних мереж, орієнтуватись в трендах візуальних 

образів, відповідно до психологічних особливостей цільової аудиторії.  

– РНУ17 Виявляти високий рівень психологічної культури професійної 

діяльності на рефлексивній основі, здатність до самоаналізу.  

– РНУ18 Вміти оцінити співрозмовника на основі здобутих знань для 

досягнення комунікативної мети.  
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4. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

№ 

з/п 
Назва змістових модулів, тем 
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Розподіл годин між 

видами робіт 

Аудиторні: 
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Змістовий модуль 1  

Роль медіа у впровадженні сталого розвитку в Україні та світі  

1. Роль медіа у просуванні Цілей сталого 

розвитку та вирішенні глобальних 

проблем людства 

12 2     10 

2. Аналіз висвітлення сталого розвитку в 

медіа: глобальний та український 

контекст 

12   2   10 

 Разом 24 2  2   20 

Змістовий модуль 2  

Менеджмент партнерств та управління проєктами  

задля сталого розвитку  

3. Інформаційні кампанії для досягнення 

Цілей сталого розвитку 

18   2   16 

4. Медіа та ініціативи з корпоративної 

соціальної відповідальності 

18   2   16 

 Разом 36   4   32 

 РАЗОМ 60 2  6   52 
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5. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Змістовий модуль 1  

Роль медіа у впровадженні сталого розвитку в Україні та світі  

Тема 1. Роль медіа у просуванні цілей сталого розвитку та вирішенні 

глобальних проблем людства 

Лекція 1 «Роль медіа у просуванні Цілей сталого розвитку та вирішенні 

глобальних проблем людства» (2 год.) 

Сутність сталого розвитку. Еволюція ідеї сталого розвитку у порядку 

денному світової політики. 

Роль медіа-сектору у формуванні та просуванні Цілей сталого розвитку 

(ЦСР). Вплив медіа на громадську думку, формування політики та корпоративну 

відповідальність, пов’язану з цілями сталого розвитку. Виклики у комунікації 

ініціатив зі сталого розвитку. Етичні виклики, пов’язані з використанням медіа 

як інструменту для просування сталого розвитку. Greenwashing та спекуляція 

темою сталого розвитку. Етичні обов’язки працівників медіа та журналістів у 

контексті цілей сталого розвитку. Принципи збалансованого висвітлення подій, 

вплив формулювання питань та потенційні наслідки упередженої або безвідпо-

відальної журналістики для сталого розвитку. Інструменти та кейси журна-

лістики рішень. SDG Media Compact. Стратегічні підходи до комунікації та 

партнерства в медіа-секторі для просування цілей сталого розвитку, інструменти, 

як медіа-організації можуть співпрацювати з урядами, неурядовими організа-

ціями та бізнесом для ефективної комунікації та впровадження сталого розвитку. 

Ефективні приклади, кейси, моделі та інструменти.  

Рекомендовані джерела: основні — 1, 2, 3, 4, 5, 6, 7, 8,  додаткові — 1, 2, 

3, 4, 7, 8, 9, 10, 11, 15, 17, 19, 24. 

Тема 2. Аналіз висвітлення сталого розвитку в медіа: глобальний та 

український контекст 

Практичне заняття  1 «Аналіз висвітлення сталого розвитку в медіа: 

глобальний та український контекст» (2 год.) 

Аналіз висвітлення у медіа питань, пов’язаних зі сталим розвитком. Аналіз 

статей новин, передач, онлайн-контенту, та оцінка, як масмедіа висвітлюють 

ЦСР та їхній вплив. Критична оцінка медійних наративів та шлях вдосконалення 

висвітлення питань сталого розвитку. Приклади українських та світових медіа у 

висвітленні сталого розвитку. Журналістика рішень як інструмент висвітлення 

тематики сталого розвитку.  

Рекомендовані джерела: основні — 2, 3, 4, 7,  додаткові — 1, 2, 3, 4, 5, 6, 

7, 11, 15, 16, 18, 19, 21, 23, 24. 
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Змістовий модуль 2  

Менеджмент партнерств та управління проєктами задля сталого 

розвитку  

Тема 3. Інформаційні кампанії для досягнення цілей сталого розвитку 

Практичне заняття 2 «Інформаційні кампанії для досягнення Цілей 

сталого розвитку» (2 год.) 

Формати медіа та інформаційних кампаній для різних цілей сталого 

розвитку. Практика створення медіа-кампанії для підвищення обізнаності та 

активізації дій. Інструменти та етапи створення комунікаційної стратегії та 

індикатори оцінки ефективності кампанії.  

Рекомендовані джерела: основні — 1, 2, 6, 7, 8,  додаткові — 8, 9, 10, 11, 

12, 13, 14, 15, 16, 18, 19, 24.  

Тема 4. Медіа та ініціативи з корпоративної соціальної 

відповідальності 

Практичне заняття 3 «Медіа та ініціативи з корпоративної 

соціальної відповідальності» (2 год.) 

Дослідження взаємозв’язку між медіаорганізаціями та корпоративними 

суб’єктами, неурядовими організаціями та державними органами у досягненні 

цілей сталого розвитку. Дослідження кейсів медіа, які успішно співпрацюють з 

бізнесом та іншими стейкхолдерами в рамках ініціатив з корпоративної 

соціальної відповідальності. Вплив медіа на просування відповідальних бізнес-

практик, і їх узгодження з цілями сталого розвитку. 

Рекомендовані джерела: основні — 2, 3, 5, 6,  додаткові — 5, 9, 11, 12, 13, 

16, 18, 21, 23.  
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6. КОНТРОЛЬ НАВЧАЛЬНИХ ДОСЯГНЕНЬ 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів 

№ Вид діяльності 
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Модуль 1 Модуль 2 
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1. Відвідування лекцій 1 1 1   

2. Відвідування практичних занять 1 1 1 2 2 

3. Робота на практичному занятті 10 1 10 2 20 

4. Виконання завдань для самостійної роботи 5 3 15 4 20 

Разом - 27 - 42 

Максимальна кількість балів: 69 

Розрахунок коефіцієнта: 69 / 60 = 1,15 

6.2. Завдання для самостійної роботи 

№ 

теми 
Назва теми  

К-ть 

годин  
Бали 

Змістовий модуль 1  

1 

Обрати українське медіа та провести комплексну оцінку впливу на 

сталий розвиток, оцінити, як контент медіа відповідає цілям сталого 

розвитку, які проблеми найчастіше висвітлюються, чи згадується тер-

мін «сталий розвиток», та надати рекомендації щодо вдосконалення і 

продемонструвати цінність відповідальних медіа-практик у просуванні 

сталого розвитку. 

5 5 

1 

Розробити концепцію медіастартапу, що фокусується на сталому 

розвитку та створити пітч-презентацію, описавши цільову аудиторію, 

проблематику, рішення, бізнес-модель та потенційний вплив на ЦСР. 

5 5  

2 

Обрати український благодійний фонд або громадську організацію, що 

працює з тематикою сталого розвитку або над популяризацією однієї з 

цілей сталого розвитку, та розробити медіа-стратегію для цією 

організації, спрямовану на просування їхніх ініціатив, пов’язаних з 

цілями сталого розвитку, аби ефективніше впливати на просування 

цілей сталого розвитку через комунікаційні інструменти. 

10 5 

Змістовий модуль 2 

3 

Розробити ідею та концепцію онлайн челенджу в соціальних мережах, 

що сприяє популяризації сталого розвитку серед журналістів. Челендж 

повинен заохочувати молодих журналістів виконувати завдання, 

пов'язаних із популяризацією сталого розвитку. 

8 5 

3 

Зробити серію з 5 авторських фото, що відображають зусилля та 

виклики у сфері сталого розвитку. Фотографії мають супроводжуватись 

підписами, що пояснюють, як кожне зображення пов'язане з 

конкретною ЦСР. 

8 5 
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4 

Створити план дій зі сталого розвитку для місцевої громади / міста. 

Необхідно визначити, які ЦСР є найбільш актуальними для цієї 

громади, запропонувати конкретні заходи для їх досягнення та 

окреслити комунікаційну стратегію для просування цих зусиль. 

8 5 

4 

Вигадати та розробити ідею соцмережі, що допомагає популяризувати 

/ впливати на досягнення цілей сталого розвитку. Розкрити функціонал 

та формат соцмережі, аудиторії, на яку вона потенційно може бути 

спрямована та як буде вимірюватись вплив на досягнення сталого 

розвитку. 

8 5 

 

Критерії оцінювання самостійних робіт: 

– Аналітичність: 1 бал 

– Висловлення власної думки: 1 бал 

– Творчий підхід до виконання: 1 бал 

– Відсутність плагіату при перевірці: 1 бал 

– Посилання на використані джерела: 1 бал 

Разом: 5 балів 

6.3. Форми проведення семестрового контролю та критерії оцінювання 

Форма проведення семестрового контролю — екзамен. 

Екзамен проводиться з двох дисциплін освітнього компоненту «Сучасні 

технології в галузі журналістики» — «Соціологія та психологія 

медіакомунікації» та «Стратегія цілей сталого розвитку в медіасфері». З кожної 

дисципліни здобувач може набрати до 20 балів (сумарна максимальна кількість 

балів за екзамен — 40). 

Частина екзамену з дисципліни «Стратегія цілей сталого розвитку в 

медіасфері» проводиться у письмовій формі (виконання тестових завдань). 

Критерії оцінювання: 1 правильно виконане завдання — 1 бал. 

Форма проведення та критерії оцінювання частини екзамену з дисципліни 

«Соціологія та психологія медіакомунікації» описані в Робочій програмі цієї 

навчальної дисципліни. 

6.4. Орієнтовний перелік питань для семестрового контролю 

1. Розкрийте ключові глобальні проблеми людства, визначені міжнародними 

організаціями, та їх втілення у Цілях сталого розвитку. 

2. Розкрийте особливості існуючих стратегій реалізації сталого розвитку, що 

втілюються міжнародними організаціями. 

3. Розкрийте особливості існуючих стратегій реалізації сталого розвитку, що 

втілюються компаніями та транснаціональними компаніями (ТНК). 

4. Розкрийте особливості існуючих стратегій реалізації сталого розвитку, що 

втілюються медіа, інформаційними агентствами та аналітичними центрами. 

5. Опишіть роль медіа як одного з гравців міжнародної арени. 

6. Розкрийте вплив медіа на створення міжнародної адженди. 
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7. Проаналізуйте виклики у досягненні сталого розвитку в медіа площині та 

потенційні можливості медіа у цьому процесі. 

8. Опишіть особливості та вплив існуючих медіа ініціатив, що спрямовані на 

популяризацію і досягнення сталого розвитку. 

9. Розкрийте вплив медіа на економічні, екологічні та соціальні аспекти Цілей 

сталого розвитку. 

10. Опишіть етапи створення матеріалу у форматі журналістики рішень. 

11. Розкрийте переваги та недоліки формату журналістики рішень. 

12. Опишіть особливості інструментів, що використовуються у журналістиці 

рішень. 

13. Розкрийте нинішній стан та виклики у висвітленні проблематики сталого 

розвитку в українських медіа. 

14. Розкрийте нинішній стан та виклики у висвітленні проблематики сталого 

розвитку в іноземних медіа. 

15. Запропонуйте інструменти адвокації сталого розвитку через медіа. 

16. Доведіть або спростуйте наявність спекуляції темою сталого розвитку в 

українських медіа. 

17. Доведіть або спростуйте наявність спекуляції темою сталого розвитку в 

іноземних медіа. 

18. Опишіть існуючі комунікаційні проєкти зі сталого розвитку, що є 

відповідями на сучасні кризи і роль медіа у їх реалізації. 

19. Запропонуйте стратегію для медіа щодо висвітлення сучасних криз. 

20. Запропонуйте стратегію для медіа щодо висвітлення проблематики сталого 

розвитку. 

21. Проаналізуйте успішні комунікаційні проєкти про цілі сталого розвитку. 

22. Опишіть особливості та інструменти Media relations для бізнесу, 

громадських організацій, міжнародних інституцій задля сталого розвитку. 

23. Запропонуйте стратегію вимірювання впливу ініціатив зі сталого розвитку 

через комунікації. 

24. Надайте авторські рекомендації українським медіа щодо вдосконалення 

процесу висвітлення, популяризації викликів та досягнень цілей сталого 

розвитку. 

25. Розкрийте етичні виклики журналістів в контексті використанням медіа 

інструментів для просування сталого розвитку 

26. Опишіть етичні обов’язки працівників медіа та журналістів у контексті 

цілей сталого розвитку 

27. Проаналізуйте та опишіть принципи збалансованого висвітлення кризових 

подій. 

28. Запропонуйте ефективні формати інформаційних та медіа компаній для 

підтримки цілей сталого розвитку. 

29. Розкрийте роль медіа у просуванні бізнес-кейсів, що спрямовані на 

досягнення цілей сталого розвитку. 
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30. Проаналізуйте та аргументуйте, які виклики та цілі сталого розвитку 

потребують найбільшого висвітлення в медіа в нинішніх умовах. 

6.5. Шкала відповідності оцінок 

Оцінка Кількість балів 

Відмінно 90–100 

Дуже добре 

Добре 

82–89 

75–81 

Задовільно 

Достатньо 

69–74 

60–68 

Незадовільно 0–59 

 



15 

7. НАВЧАЛЬНО-МЕТОДИЧНА КАРТКА ДИСЦИПЛІНИ 

Разом 60 год.: лекції — 2 год., практичні заняття — 6 год., самостійна 

робота — 52 год. 
Тиждень І ІІ ІІІ IV 

Модулі 

(назви, бали) 

Змістовий модуль 1. 

Роль медіа у впровадженні 

сталого розвитку в Україні та 

світі 
(27 балів) 

Змістовий модуль 2. 

Менеджмент партнерств та 

управління проєктами задля 

сталого розвитку 

(42 бали) 

Теми 1 2 3 4 

Теми лекцій Лекція 1. Роль 

медіа у 

просуванні 

Цілей сталого 

розвитку та 

вирішенні 

глобальних 

проблем людства 

(1 бал) 

   

Теми 

практичних 

занять 

 Практичне 

заняття 1. Аналіз 

висвітлення 

сталого розвитку 

в медіа: 

глобальний та 

український 

контекст 

(11 балів) 

Практичне 

заняття 2. 

Інформаційні 

кампанії для 

досягнення 

Цілей сталого 

розвитку 

(11 балів) 

Практичне 

заняття 3. Медіа 

та ініціативи з 

корпоративної 

соціальної 

відповідальності 

(11 балів) 

Самостійна 

робота 
5+5 балів 5 балів 5+5 балів 5+5 балів 

Підсумковий 

контроль 
Екзамен 
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