




1. Опис навчальної дисципліни 

 

Найменування показників 

Характеристика дисципліни 

за формами навчання 

заочна 

Вид дисципліни за вибором 

Мова викладання, навчання та оцінювання українська 

Загальний обсяг кредитів/годин 5,5/165 

Курс 1 

Семестр 2 

Кількість змістових модулів з розподілом 5 

Обсяг кредитів 5,5 

Обсяг годин, в тому числі:  165 

Аудиторні 22 

Модульний контроль - 

Самостійна робота 143 

Форма семестрового контролю залік 

 

  



2. Мета та завдання навчальної дисципліни 

 

Мета навчальної дисципліни: курс передбачає формування у 

магістрантів теоретичних знань та практичних навичок  напрацювання досвіду 

створення і ведення комунікаційних проєктів, умінь створювати контент та 

ефективну комунікаційну систему і стратегію їх поширення. 

Завдання курсу полягають в тому, щоб опанувати понятійно-

категоріальний апарат, в якому головними є терміни та поняття концепція 

комунікаційного проєкту, якість та ефективність комунікаційного проєкту; 

з’ясувати чинники розвитку новітніх комунікаційних проєктів, їх змістову 

структуру; навчитися визначати та оцінювати дизайнерські та маркетингові 

концепції комунікаційних проєктів різних видів, рівень їх технологічного 

виконання; навчити студентів розробляти концепції власних комунікаційних 

проєктів та реалізувати їх на практиці. 

3. Результати навчання за дисципліною 

У результаті вивчення курсу «Створення та ведення комунікаційних 

проєктів» студент знатиме: 

- специфіку  комунікаційного  проєкту  як  об’єкта  й 

метода журналістської діяльності, 

- методику створення комунікаційного проєкту та його просування; 

- основні етапи роботи над створенням комунікаційного проєкту. 

Студент умітиме: 

- збирати, вивчати і аналізувати наявну інформацію, необхідну для створення 

комунікаційного проєкту, знаходити оптимальні способи досягнення мети; 

- виконувати заплановані технологічні операції у ході роботи над 

комунікаційним проєктом; 

– здійснювати SWOT-аналіз проєкту (його сильні і слабкі сторони, 

можливості і загрози); 

– розробляти концепцію та стратегію просування власного комунікаційного 

проєкту, оцінювати його якість. 

У результаті вивчення курсу студенти набувають наступні компетентності. 

Загальні: 

ЗК04. Здатність спілкуватися іноземною мовою як усно, так і письмово 

ЗК07. Здатність розробляти проєкти та управляти ними 

Спеціальні: 

СК06. Здатність інтегрувати знання та розв’язувати складні задачі 

журналістики у широких та/або мультидисциплінарних контекстах, за умов 

неповної або обмеженої інформації з урахуванням аспектів соціальної та етичної 

відповідальності 

СК08. Здатність формувати систему взаємодії в соціальних медіа та 

відеохостингах, використовуючи  сучасні цифрові комунікаційні інструменти, 

будувати взаємовигідні відносини з іншими суб’єктами медіаринку.  

Результати навчання: 



РН03. Проводити збір, інтегрований аналіз та узагальнення матеріалів з 

різних джерел, включаючи наукову та професійну літературу, бази даних, та 

перевіряти їх на достовірність, використовуючи сучасні методи дослідження.  

РН04. Вільно спілкуватися державною та іноземною мовами усно і письмово 

для обговорення професійної діяльності, результатів досліджень та інновацій, 

пошуку та аналізу відповідної інформації.  

РН06. Оцінювати достовірність інформації та надійність джерел, ефективно 

опрацьовувати та використовувати інформацію для проведення наукових 

досліджень та практичної діяльності.  

РН07. Дискутувати зі складних комунікаційних проблем, пропонувати і 

обґрунтовувати варіанти їх розв’язання.  

РНУ15. Розуміти можливості та специфіку цифрових комунікаційних 

інструментів соціальних мереж, орієнтуватися в трендах візуальних образів, 

відповідно психологічних особливостей цільової аудиторії. 

 

4. Структура навчальної дисципліни 
 

№ 

з/п 
Назви змістових модулів, тем 
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Розподіл годин між 

видами робіт 

Аудиторна:  
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1 семестр 

Змістовий модуль І. 

Етапи створення комунікаційного проєкту 

Тема 1. Пошук ідеї. Визначення теми і мети 

комунікаційного проєкту. 

12 2    10 

Тема 2. Основні етапи творчого процесу створення 

комунікаційного проєкту.. 

12  2   10 

Тема 3. Розробка концепції: місія, завдання, цільова 

аудиторія, SWOT-аналіз. 

12 2    10 

Разом 
36 4 2   30 

Змістовий модуль ІІ.  

Інструменти створення та просування комунікаційного проєкту 

Тема 4. Базові творчі та технологічні інструменти для 

створення комунікаційного проєкту 

12 2    10 

Тема 5. Спеціалізовані програми й платформи  для  

ведення комунікаційних проєктів 

10     10 

Тема 6. Онлайн інструменти комунікації 12  2   10 

Разом 34 2 2   30 



Змістовий модуль ІІІ. 

Форми та особливості контенту комунікаційного проєкту 

Тема 7. Структурні елементи текстово-візуального 

контенту 

10     10 

Тема 8. Формати аудіовізуального контенту для 

комунікаційного проєкту 

12 2    10 

Тема 9. Мультимедійні формати в комунікаційних 

проєктах  

10  2   8 

Разом 
32 2 2   28 

Змістовий модуль ІV. 

 Постпродакшн і колаборація 

Тема 10. Специфіка  оформлення та використання 

контенту в соцмережах фейсбук, інстаграм, телеграм 

16  2   14 

Тема 11. Специфіка  оформлення та використання контенту 

в ютуб 

16 2    14 

Разом 32 2 2   28 

Змістовий модуль V. 

Просування і монетизація комунікаційного проєкту  

Тема 12. Розробка стратегії просування проєкту 12 2    10 

Тема 13. Запуск проєкту. Поширення контенту в 

інформаційних ресурсах 

10  2   8 

Тема 14. Монетизація проєкту 9     9 

Разом 31 2 2   27 

Усього 165 12 10    143 

 

5. Програма навчальної дисципліни 

Змістовий модуль І 

Етапи створення комунікаційного проєкту 

 

Лекція 1. Пошук ідеї. Визначення теми і мети комунікаційного проєкту 

(2 год.) 

Основні етапи творчого процесу над створенням комунікаційного проєкт: 

пошуковий (визначення теми проєкту, пошук і аналіз проблеми, постановка мети 

проєкт), аналітичний (збір і вивчення наявної інформації, пошук оптимального 

способу досягнення мети), практичний (виконання запланованих технологічних 

операцій, поточний контроль якості, внесення (за необхідності) змін у роботу, 

презентаційний (підготовка презентаційних матеріалів, презентація проєкту, 

вивчення можливостей використання проєкту), контрольний (аналіз результатів 

виконання проєкту, оцінювання якості виконання проєкту). 

Практичне заняття 1. Основні етапи творчого процесу створення 

комунікаційного проєкту (2 год.) 

Етапи розробки комунікаційного проєкту: 

1. Підготовчий єтап (дослідження ринку, аудиторії). 

2. Визначити ціль та концепцію проєкту. Тривалість. 

3. Визначити візуальний бриф проєкту. 



4. Створити контент з урахуванням медіаресурсів. 

5. Аналіз проєкту – визначити сильні та слабкі сторони, ризики та 

можливості проєкту. 

6. Розробити комунікаційну та маркетингову стратегію.  

7. Затвердження проєкту, створення кошторису. 

8. Реалізація проєкту. 

Лекція 2. Розробка концепції: місія, завдання, цільова аудиторія, SWOT-

аналіз (2 год.) 

Підготовка анотації проєкту. Оцінка потреби проєкту, його актуальності, 

інноваційності, соціально-комунікаційної спрямованості, реальної можливості 

виконання проєкту. Складання переліку заходів проєкт. Визначення очікуваних 

результатів, цільових груп проєкту, обсягу коштів, необхідних для його 

реалізації, джерел його фінансування. 

SWOT-аналіз проєкт (сильні та слабкі сторони, потенційні можливості, 

загрози). PEST-аналіз проєкт (політичні, економічні, соціальні та технологічні 

фактори зовнішнього середовища, які можуть вплинути на реалізацію проєкту). 

 

Змістовий модуль ІІ 

Інструменти створення та просування комунікаційного проєкту 

 

Лекція 3. Базові творчі та технологічні інструменти для створення 

комунікаційного проєкту (2 год.) 

Онлайн інструменти комунікацій: блоги, сайти, онлайн медіа, соціальні 

мережі. 

Інтерактивний сторітейлінг: від великих текстів в інтернеті до лонгрідів, 

від таблиць та діаграм до анімацій, 3d інфографіки, від звичайної історії до 

інтерактивного сторітейлінгу. 

Препродакшн (етапа підготовки до знімального процесу, аудіо запису, 

включаючи написання сценарію, підбір акторів, розкадрування Продакшн 

(сам знімальний процес або процес аудіо запису). Формування Layout, 

створення моделей і текстур, створення персонажів, об’єктів анімаційних 

ригів; R&D (Reasearch & Development); Look development; Фінальна анімація.  

Практичне заняття 2. Онлайн інструменти комунікації (2 год.) 
 

Змістовий модуль ІІІ 

Форми та особливості контенту комунікаційного проєкту 

 

Лекція 4. Формати аудіовізуального контенту для комунікаційного проєкту 

(2 год.) 

Формати та жанри відеоконтенту.  Інтернет-платформи для поширення 

аудіовізуального контенту. Вибір формату відповідно цільової аудиторії та 

завдань проєкту, його потужностей. 

Мова екрану: колір, світло, композиція, атмосфера, звук, драматургія. 

Хронотоп відео в сучасному інформпросторі. Монтаж відео. Монтаж звуку 

та зображення.  



Практичне заняття 3. Мультимедійні формати в комунікаційних проєктах 

(2 год.) 

Змістовий модуль ІV 

Постпродакшн і колаборація 

 

Лекція 5. Специфіка оформлення та використання контенту в соцмережах 

фейсбук, інстаграм, телеграм (2 год.) 

Стратегія, цілі та візії, концепція, етапи розроблення сторінки, вимірні цілі 

(спільнота, охоплення, взаємодія). Дані для вимірювання результатів. Teser, 

Tags,  Description  для соціальних мереж. 

Соціальні медіа, відмінність Веб 2.0.  

Соцмережі як третя платформа журналістики. 

Інструменти для публікацій та моніторингу. Організаця публікацій та 

командної роботи. 

Контент-план для соцмереж 

Робота з матеріалом із соцмереж.  

Авторське право та особисті права журналістів  в соціальних медіа 

Практичне заняття 4. Специфіка оформлення та використання контенту в 

ютуб (2 год.) 

 

Змістовий модуль V 

Просування і монетизація комунікаційного проєкту 

Лекція 6. Розробка стратегії просування проєкту (2 год.) 

Підготовка до запуску комунікаційного проєкту. Аудиторія проєкту. 

Створення бази контактів для просування проєкту. Написання прес-релізу. 

Просування під час збору коштів. Просування в соціальних мережах (SMM). 

Розробка та впровадження рекламної політики, залучення рекламодавців до 

участі у проєкті, розробка схем ефективних продажів реклами та пошук 

партнерів. Завершення проєкту. 

Фандрайзинг. Product Placement. Спонсорство та благодійність 

Система грантів (національні, міжнародні  -  УКФ, Креативна Європа) 

Практичне заняття 5 Запуск проєкту. Поширення контенту в 

інформаційних ресурсах (2 год.) 

 

6. Контроль навчальних досягнень 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів 

 
Модуль 1 Модуль 2 Модуль 3 Модуль 4 Модуль 5 
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Відвідування лекцій 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 

Відвідування 

практичних занять 

1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 

Робота на 

практичному занятті 

10  1 10 1 10 1 10 1 10 1 10 

Виконання завдань 

для самостійної 

роботи 

5 3 15 3 15 3 15 2 10 3 15 

Разом   28  27  27  22  27 

Максимальна 

кількість балів 
131 

 

Розрахунок 

коефіціента 

Розрахунок: 131 : 100 =1,31 

Студент набрав: 120 балів 

Оцінка: 120 : 1,31 = 92 бала  

 

 

Завдання для самостійної роботи та критерії її оцінювання 

Змістовий модуль І 

Етапи створення комунікаційного проєкту 

 

Тема 1-2. Пошук ідеї. Визначення теми і мети комунікаційного проєкту 

(20 год.) 

Визначити  тему, ідею, місію, структуру, тривалість, вид контенту, цільову 

аудиторію.  

Ukrainer 

https://www.ukrainer.net/ru/?gclid=EAIaIQobChMIn8zh6Y6ChAMVTEtHAR2fSAz

cEAAYASAAEgK3v_D_BwE 

Тема 3. Розробка концепції: місія, завдання, цільова аудиторія, SWOT-

аналіз (10 год.) 

Створити анотацію проєкту та SWOT- аналіз (в колабарації з соцмережами) 

https://www.youtube.com/channel/UCNAQojnIUf_QMcsanFfAuGQ/featured 

https://www.facebook.com/liveistrue 

https://www.instagram.com/liveistrue2019/ 

https://www.youtube.com/channel/UCNAQojnIUf_QMcsanFfAuGQ/featured
https://www.facebook.com/liveistrue
https://www.instagram.com/liveistrue2019/


Критерії оцінювання завдань для самостійної роботи модуля 1 

- самостійність та креативність мислення 

- чіткість визначень та володіння термінологією 

- лаконічне й виразне оформлення матеріалів виконання завдання 

- логічна послідовність викладу матеріалу. 

 

Змістовий модуль ІІ 

Інструменти створення та просування комунікаційного проєкту 

 

Тема 4-5. Базові творчі та технологічні інструменти для створення 

комунікаційного проєкту (20 год.) 

На узагальненні та конкретних прикладах визначити онлайн 

інструменти комунікації (блоги, сайти, онлайн медіа, соціальні мережі) та 

елементи інтерактивного сторітелінгу проєктів 

Радіо Свобода  

https://www.radiosvoboda.org/ 

https://www.facebook.com/radiosvoboda.org  

https://www.instagram.com/radio.svoboda/ 

Тема 6. Спеціалізовані програми й платформи  для  ведення 

комунікаційних проєктів (10 год.) 

Надати власний приклад з використанням безкоштовної платформи 

blogger.com від Google та інструменти штучного інтелекту. Описати його 

комунікаційний потенціал і можливості. 

Критерії оцінювання для самостійної роботи модуля 2. 

- чітке розуміння та визначення концепції  

- відповідність онлайн інструментів та спецпрограм 

- достатній обсяг текстово-візуального контенту для аналізу 

-  обгрунтування доцільності використання комунікаційних інструментів 

просування проєкту. 

 

Змістовий модуль ІІІ 

Форми та особливості контенту комунікаційного проєкту 

 

Тема 7. Структурні елементи текстово-візуального контенту (10 год.) 

Проаналізувати шрифти і графічні елементи (комбінування) проєктів за 

критеріями 

Відповідність меті і психології аудиторії.  

Емоційний вплив.  

Читання та сприйняття.  

Брендова ідентичність.  

Асоціації. 

Cпецпроєкти  ELLE https://elle.ua/projects/ 

The Tims https://www.thetimes.co.uk/ (English) 

Бабель. Пекельце  

https://pekeltse.babel.ua/?_ga=2.180613668.26771067.1706519723-

https://elle.ua/projects/
https://www.thetimes.co.uk/


110043820.1706519723 

Favebet https://www.favbet.ua/uk/ 

Критерії оцінювання: 

-  розуміння та визначення концепції  

- достатній обсяг текстово-візуального контенту для аналізу 

- робота над деталями : заголовки, розташування візуальних елементів, 

колір, стиль шрифту, структурованість та зручність інтерфейсу 

  

Тема 8. Формати аудіовізуального контенту для комунікаційного проєкту 

(10 год.) 

Визначити відеоформати (форми) контенту, інтернет-платформи для 

поширення аудіовізуального контенту,  обгрунтувати вибір формату відповідно 

цільової аудиторії та завдань проєкту, його потужностей проєкту Акіма Галімова  

«Реальна історія» 

https://www.youtube.com/@realnaistoriya 

Створити власне представлення зазначеного проєкту в кадрі на 20 секунд 

для Інстаграм  

Критерії оцінювання: 

- розуміння жанрової природи і форматів відео 

- знання алгоритів відповідності форматів відео до запитів цільової 

аудиторії та досягнення мети проєктів 

- для стендапу - правила побудови композиції кадру лінійна, кольорова, 

світлотінь, звук, композиція тексту, відповідність локації  
- принцип монтажу за крупністю й розташуванням об’єктів в монтажній 

фразі 

 

Тема 9. Мультимедійні формати в комунікаційних проєктах (8 год.) 

Визначити ознаки та сутність мультимедійних форматів у проєктах  

http://radioskovoroda.com/about 

https://www.facebook.com/radioskovoroda 

https://www.bbc.com/travel 

https://www.instagram.com/bbc_travel/ 

Критерії оцінювання  

- грамотне визначення  формату інтерпретації інформації журналістом.  

- дотримання базових способів та прийомів інтерпретації інформації.  

- дотримання  вимог та принципів організації мультимедійного продукту. 

- використання принципів вибору та створення характеристики цільової 

аудиторії медіаресурсу.  

 

Альтернативним варіантом опрацювання матеріалів Модуля 3 «Форми та 

особливості контенту комунікаційного проєкту» можливо проходження 

дотичного курсу на безкоштовних платформах Coursere 

https://elearning.kubg.edu.ua/ або Prometheus https://prometheus.org.ua/.  

Отриманий сертифікат має засвідчити факт проходження онлайн-курсу 

(1 модуль (кредит) – 30 годин відповідно). 

https://www.favbet.ua/uk/
http://radioskovoroda.com/about
https://www.facebook.com/radioskovoroda
https://www.bbc.com/travel
https://www.instagram.com/bbc_travel/
https://elearning.kubg.edu.ua/


 

Змістовий модуль ІV 

Постпродакшн і колаборація 

 

Тема 10. Специфіка оформлення та використання  контенту в соцмережах 

Facebook, Instagram, Telegram (14 год.) 

Проаналізувати вимірні цілі (спільнота, охоплення, взаємодія). Оформити  аналіз  

вимірювання результатів в табличку : проміжок часу аналізу (по кожній 

соцмережі), опис спільноти, графік взаємодії, охоплення загальне за проміжок 

часу та популярністю контенту (два приклади) на прикладі однієї з соцмереж 

Зафіксувати контент-план за останній тиждень в одній з соцмереж 

The Village 

https://www.instagram.com/thevillageua 

https://www.facebook.com/VillageUkraine 

https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2Fthevillageua 

 

Тема 11. Специфіка  оформлення та використання контенту в You Tube 

(14 год.) 

Оформити  аналіз  вимірювання результатів в табличку за певний проміжок часу. 

Відеохостинг You Tube та соцмережі проєкту, опис спільноти, графік взаємодії, 

охоплення загальне за проміжок часу та популярністю контенту (два приклади) 

на прикладі однієї з соцмереж. Визначити формати дописів та наявність reels 

Зафіксувати контент-план за останній час (мінімум 3-4 прикладу контенту) в 

соцмережах 

Реальна історія з Акімом Галімовим 

https://www.instagram.com/reel/C1MX1E2tRjd 

https://www.youtube.com/watch?v=wlWvxrsFFzo 

Критерії оцінювання завдань для самостійної роботи модуля 4 

- cамостійність та креативність мислення 

- чіткість визначень та володіння термінологією 

- лаконічне  й виразне оформлення матеріалів виконання завдання 

- логічна   послідовність   викладу матеріалу. 

 

Змістовий модуль V 

Просування і монетизація комунікаційного проєкту 

Тема 12-14.  Розробка стратегії просування проєкту. Запуск проєкту. 

Поширення контенту в інформаційних ресурсах (28 год.) 

Запропонувати стратегію просування Live is true 

1. Реструктуризація інтерфейсу 

2. Визначення рубрик і форматів 

3. Онлайн інструменти комунікації 

написати прес реліз для соцмереж,  анотацію, опис комунікаційної системи 

(платформи, колоборація з соцмережами,  сайтами інших організацій, серія 

презентацій, команда) 

Критерії оцінювання завдань я самостійної роботи модуля 5 

https://www.instagram.com/thevillageua
https://www.facebook.com/VillageUkraine
https://twitter.com/i/flow/login?redirect_after_login=%2Fthevillageua
https://www.instagram.com/reel/C1MX1E2tRjd
https://www.youtube.com/watch?v=wlWvxrsFFzo


- cамостійність та креативність мислення 

- чіткість визначень та володіння термінологією 

- лаконічне  й виразне оформлення матеріалів виконання завдання 

- логічна   послідовність   викладу матеріалу. 

 

6.3. Форми проведення модульного контролю та критерії оцінювання. 

Виконання модульних контрольних робіт не передбачено навчальним 

планом 

 

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії 

оцінювання. 

Навчальні досягнення студентів із дисципліни «Створення та ведення 

комунікаційного проєкту» оцінюються за єдиною кредитно-трансферною 

системою, в основу якої покладено принцип накопичувальної системи 

оцінювання рівня знань, умінь та навичок, розширення кількості підсумкових 

балів до 100. Контроль успішності студентів з урахуванням поточного і 

підсумкового оцінювання здійснюється відповідно до навчально-методичної 

картки, де зазначено види контролю й принципи їх оцінювання. 

Форма проведення: залік 

 

6.6. Шкала відповідності оцінок 

 

Оцінка Кількість балів 

відмінно 100-90 

дуже добре 

добре 

82-89 

75-81 

задовільно 

достатньо 

69-74 

60-68 

незадовільно 0-59 



7. Навчально-методична картка дисципліни «Створення та ведення комунікаційних проєктів» 

Разом: 165 год., лекції – 12 год., практичні заняття – 10 год., самостійна робота – 143 год., залік 

 

 

Модулі Змістовий модуль І Змістовий модуль ІІ 

Назва 

модуля 
Етапи створення комунікаційного проєкту 

Інструменти створення та просування  комунікаційного 

проєкту  

Лекції Відвідування – 2 б. Відвідування – 1 б. 

Теми лекцій 

Тема 1. Пошук ідеї. 

Визначення теми і 

мети 

комунікаційного 

проєкту 

 

Тема 3. 

Розробка 

концепції: місія, 

завдання, 

цільова 

аудиторія, 

SWOT-аналіз 

Тема 4. Базові творчі та 

технологічні 

інструменти для 

створення 

комунікаційного 

проєкту 

  

Практичні 

заняття 
Відвідування – 1 б. Відвідування – 1 б. 

Теми 

практичних 

занять 

 Тема 2. Основні етапи 

творчого процесу 

створення 

комунікаційного 

проєкту – 10 б. 

   Тема 6. Онлайн 

інструменти 

комунікації – 

10 б. 

Самостійна 

робота 
15 б. 15 б. 



Модул

і 
Змістовий модуль ІІІ Змістовий модуль ІV 

Змістовий модуль V 

Назва 

модуля 
Форми та особливості контенту 

комунікаційного проєкту  

Постпродакшн і колаборація Просування і монетизація 

комунікаційного проєкту 

Лекції Відвідування – 1 б. Відвідування – 1 б. Відвідування – 1 б. 

Теми 

лекцій 

 Тема 8. 

Формати 

аудіовізуальн

ого контенту 

для 

комунікаційн

ого проєкту 

 

Тема 10. Специфіка 

оформлення та 

використання 

контенту в 

соцмережах  
фейсбук, інстаграм, 

телеграм 

 

Тема 12. 

Розробка 

стратегії 

просування 

проєкту 

  

Практи

чні 

занятт

я 

Відвідування – 1 б. Відвідування – 1 б. 

 

Відвідування – 1 б. 

Теми 

практи

чних 

занять 

  Тема 9. 

Мультимеді

йні формати 

в 

комунікацій

них 

проєктах – 

10 б. 

 

Тема 11. 

Специфіка  

оформлення та 

використання 

контенту в 

ютуб – 10 б. 

 Тема 13. 

Запуск 

проєкту. 

Поширення 

контенту в 

інформаційн

их 

ресурсах – 

10 б. 

 

Самост

ійна 

робота 

15 б. 10 б. 

 

15 б. 
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